Dr. Fatih Alpay VURAN Semra DEMIRAG Prof. Dr. Renan TUNALIOGLU  Dr. Giil KAHRAMAN Prof. Dr. Orhan OZCATALBAS Dr. Belkis YASA
7 BATEM i PROFESYONEL TURIST REHBERI ADNAN MENDERES UNIVERsiTESi HACETTEPE UNIVERSITESi AKDENIZ UNIVERSITESI BURSA TEKNiK UNIVERSITESi
Leybinyaginda - Antalva'min SessizMirasi  Zeybin Bahgesinden Tavgan Yiiregi Diinya ve Tirkijede ~ Zeybinyagi ve Zeytin
Kalite Bir Say midir? "7 iy 7o+ tinyagi ve Kaliteli Zeytinyaginin Zeytinyaj Ticareti Yapraginin
Kitmya ve Duyularin Turizmde Zeytinyaj Kimyasal Profil ve Salg ik Amagl
u

Kesigiminde Yeni Bir Degjer Uretimine Yo?culuk ve Enfji:'ll(:rqser Markalagma: Antalya Ornegi [lanimi
ileri

Yeniden Diigiinmek

R : (AN ALY A
K“’“‘@ : V= aa S LV NYAG]
K ) ;?532%" KOLTOR VE TURIZM RN VE ORMAN ] -.§ @ﬂm RAUMITER

VE
iL MUDURLUGD IL MUDURLUGU
LRI AL LE

SEALIFE OTEL KONYAALTI-ANTALYA

ANTALYA ZEYTINYAGI CALISTAYI-11 Subat 2026

ANTALYA TARIM VE ORMAN MUDURU ANTALYA iL KULTUR VE TURiZM MUDURU
FIRAT ERKAL AYHAN GOK
DUZENLEME KURULU

ibrahim IRMAK
ibrahim YAVUZ
ilknur SELCUK KOKER
Serap DERYALI
Ali CANDIR
Nazif ALP
R. Basak BEZMIS
BiLiM KURULU
Prof. Dr. Renan TUNALIOGLU

Prof. Dr. Orhan OZCATALBAS




Dr. Belkis YASA
Dr. Gil KAHRAMAN
Dr. Fatih Alpay VURAN
Semra DEMIRAG
CANLI YAYIN ve TEKNIK EKiP

Erkan SAHIN

Ramazan TURAN
Tugba INAL

Cagla TURAN DICLELI

1. CALISTAYIN AMACI VE KAPSAMI

1.1. Calistayin Gerekgesi

Zeytin ve zeytinyagi sektord, Turkiye genelinde oldugu gibi Antalya ili icin de hem ekonomik
hem kiltirel hem de stratejik bir tarimsal faaliyet alanidir. Son yillarda artan fidan dikimleri,
Uretim alanlarinin genislemesi ve agac varligindaki artis; Antalya’da zeytinciligin goriinir bir
tarimsal faaliyet alani haline geldigini gostermektedir. Ancak Uretim miktarindaki artisin,
katma degere ayni oranda yansimadigi gérilmektedir.

Kiresel olgcekte zeytinyag sektori; kalite, cografi kimlik, markalasma ve deneyim ekonomisi
izerinden vyeniden sekillenmektedir. Uretim miktarinin tek basina rekabet avantaji
saglamadigi; aksine Ust segment, izlenebilirlik, duyusal kalite ve hikaye temelli pazarlamanin
belirleyici oldugu bir doneme girilmistir.

Antalya’nin sahip oldugu: Yerel cesit potansiyeli (Tavsan Yiregi, Beylik vb.), iklim avantaiji,
Turizm altyapisi, Tarihsel ve kiltirel miras unsurlari géz 6niine alindiginda, ilin zeytinyagi
sektoriinde yalnizca Uretici konumunda kalmasi yerine, ylksek katma degerli ve markal
Uretim modeline geg¢mesi gerekliligi ortaya cikmistir. Bu ihtiya¢ dogrultusunda “Antalya
Zeytinyagi Calistay’i dizenlenmistir.

1.2. Calistayin Temel Amaci

Calistayin temel amaci; Antalya zeytinyagi sektoriinl Gretimden pazarlamaya kadar bitincil
bir yaklasimla ele alarak, kalite temelli bir dénlisiim vizyonu ortaya koymaktir.

Bu kapsamda ¢alistay su sorulara yanit aramistir:
o Antalya zeytinyaginin kiiresel deger zincirindeki konumu nedir?

o Uretim artisi katma degere nasil déniistirilebilir?
e Yerel ¢esitlerin Gretimi ekonomik avantaja nasil ¢evrilebilir?




e Cografiisaretlerin ulusal ve AB tescili Antalya icin ne ifade etmektedir?

¢ Duyusal analiz ve kalite glivence sistemleri nasil kurulmaldir?

o Zeytinyagi Uiretim ve tiketimi turizmle nasil entegre edilmelidir?

e Antalya icin strdurilebilir bir zeytinyagi pazarlama modeli nasil olusturulabilir?

Calistay, yalnizca sorun tespiti yapmakla sinirli kalmamis; uygulanabilir ¢6ziim onerileri ve
stratejik oncelikler gelistirmeyi hedeflemistir.

2-ACILIS KONUSMALARI

11 Subat 2026 tarihinde Sealife Konyaalti Otel’de gerceklestirilen “Antalya Zeytinyagi
Calistayl”, zeytin ve zeytinyagl sektoriinde kalite bilincinin artirilmasi, bilimsel bilginin
yayginlastiriimasi, markalasma stireglerinin  giglendirilmesi ve turizmle bitlinlesen
strdurilebilir bir deger olusturulmasi amaciyla diizenlenmistir.

Programin acilisinda Antalya Ziraat Odasi Baskani Nazif Alp, Antalya’da zeytinciligin son
yillarda gi¢ kazandigini, uzun yillardir Ureticilere zeytin fidani dagitimi yapilarak sektoriin
desteklendigini ifade etmis; zeytin ve zeytinyaginin yalnizca bir tarimsal Grin degil, ayni
zamanda saghkli yasamin  6nemli bir unsuru oldugunu vurgulamistir. Sektorin
strdurulebilirligi icin kamu, iniversite ve paydas is birliginin 6nemine dikkat cekmistir.

Kiltiir ve Turizm il Midir Yardimaisi ilknur Selguk Koker, zeytin ve zeytinyaginin Antalya
acisindan tarimsal degerinin yani sira kiltlirel, gastronomik ve turistik bir unsur oldugunu
belirtmis; gastronomi turizmi kapsaminda goérindrlGgin artirilmasi, cografi isaretli ve markali
drinlerle uluslararasi tanitimin gliclendirilmesi ve turizm isletmelerinde nitelikli kullanimin
yayginlastirilmasinin 6nemini ifade etmistir.

Antalya Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Baskani Halil Biilbiil, diinya ve Tirkiye zeytinyagi
Uretim—tiketim verilerine deginerek rekabetin miktardan ziyade kalite ve katma deger
Uzerinden sekillendigini vurgulamis; Antalya’nin erken hasat imkani, yerel gesitleri ve ekolojik
avantajlariyla énemli bir potansiyele sahip oldugunu belirtmistir. Kalite odakli Gretim,
izlenebilirlik, markalasma ve ortak aklin giiclendirilmesinin gerekliligine dikkat ¢ekmistir.

il Tarim ve Orman Midir Yardimcisi ibrahim Irmak ise Antalya’nin zeytin yetistiriciligi
acisindan sahip oldugu avantajlara deginmis; planh Gretim, bilimsel ydntemlerin
yayginlastiriimasi, kalite odakli yaklasim ve paydaslar arasi glli is birliginin strdurulebilir
basari i¢cin temel unsurlar oldugunu ifade etmistir. Kurum olarak verimlilik, katma deger,
markalasma ve rekabet gliclinin artirlmasina yonelik ¢alismalarin  surdirilecegini
belirtmistir.

Acilis konusmalarinda ortak olarak; kalite odakli (iretim, markalasma, turizm entegrasyonu ve

kurumsal is birliginin glclendirilmesi konularinin Antalya zeytinyagi sektérinin gelecegi
acisindan belirleyici oldugu vurgulanmistir.

3-SUNUMLAR
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Zeytin; gecmisten gelecege uzanan kokli bir miras, zeytinyagi ise bu mirasin en saf ve en
degerli armaganidir. Burada yalnizca bir tarim Griintni degil; binlerce yilhk bir kilturd, emegi,
bereketi ve strdirulebilirligi konusuyoruz.

Antalya; iklimi, toprak yapisi ve gligli tarimsal gelenegiyle zeytin ve zeytinyaginda biyik bir
potansiyele sahiptir. Turizm kenti kimligi ve gelismis gastronomi kultliri sayesinde ise bu
arint yuksek katma degerli bir markaya donustiirebilecek 6nemli avantajlar tasimaktadir.

Bu anlayigla hayata gegirdigimiz 1. Antalya Natiirel Sizma Zeytinyagi Kalite Yarismasi, yalnizca
bir kalite degerlendirmesi degil; Antalya zeytinyaginin niteligini goérinir kilan ve Ureticimizi
tesvik eden stratejik bir adimdir.

Bugiin gerceklestirdigimiz bu calistay ise yarisma stirecinin dnemli bir parcasidir. Amacimiz;

e Antalya zeytinciliginin mevcut durumunu degerlendirmek,

eUretimden kaliteye kadar tiim sireci ele almak,

eMarkalasma ve uluslararasi rekabet glici konusunda ortak bir vizyon olusturmak,
e Ve surdurlebilir bir yol haritasi ortaya koymaktir.

Yarisma kaliteyi ortaya koyacak, Calistay ise bu kaliteyi gelecege tasiyacaktir.
PROF. DR. RENAN TUNALIOGLU -ADNAN MENDERES UNIVERSITESI-ZIRAAT FAKULTESI
“Zeytin Bahgesinden Kaliteli Zeytinyagi Uretimine Yolculuk”

Zeytin agaci yalnizca bir tarim Grini degildir; bereketin, barisin, saghgin ve strekliligin
simgesidir. Bilimsel calismalar artik acikca gostermektedir ki zeytinin ana vatani Anadolu
topraklaridir. Mardin, Kahramanmaras ve Gaziantep hattindan diinyaya yayilan bu kadim
agac, bugiin milyonlarca hektarlik alanda yetistiriimektedir.

Tlrkiye, dlinya zeytin Uretiminde Ust siralarda yer almakta; ¢ogu yil ilk dort (lke arasinda
bulunmaktadir. Ancak bu siralama iklim degisikligi, alternans (var-yok yillari) ve ihracat
politikalari gibi etkenlere bagli olarak degisebilmektedir.

Antalya’da zeytin vyetistiriciligi gecmiste daha ¢ok susuz, daglk alan Uretimi seklinde
yapimistir. Daha sonra turizmin gelismesiyle birlikte zeytin ikinci planda kalmis; 6zellikle
Tavsan Yuregi ve Beylik gibi yerel gesitler geri plana itilmistir. Oysa bu yerel gesitler, Antalya
iline adapte olmus, Yiksek kalite potansiyeline sahip, cografi kimligi glicli ve markalasmaya
uygun cok degerli genetik kaynaklardir. Bu nedenle korunmalari ve yeniden on ¢ikariimalari
blylk 6nem tasimaktadir.

Kaliteli zeytinyagi; bahgeden siseye kadar uzanan bitlincil bir slirecin dogru yénetilmesiyle
elde edilir. Bahge y6netiminde dogru gesit secimi, uygun budama ve glibreleme, hastalik ve
zararlilarla bilingli mlcadele ve su yonetimi bliyik 6nem tasimaktadir.

Hasat slirecinde dogru olgunluk zamaninin belirlenmesi, meyveye zarar vermeden toplama ve
bekletmeden isleme tesisine ulastiriimasi zeytinyaginda kaliteyi dogrudan etkilemektedir.




Yanlis uygulamalar sonucunda elde edilen zeytinyaginin yagin sabunluk kalitede olmasi ise
kaginilmazdir.

isleme ve depolama asamalarinda diisiik sicaklikta sikim, hijyenik tesisler, 1sik ve oksijenden
korunmus depolama kosullari ve uygun ambalaj kullanimi kalitenin korunmasi agisindan kritik
Oneme sahiptir.

Son 20 yilda yapilan bilimsel galismalar sonucunda, zeytinyaginin degerini belirleyen en 6nemli
unsurlardan birinin fenolik bilesikler oldugunu ortaya koymustur. Kaliteli bir zeytinyaginda
hedef, zeytindeki fenolik bilesenleri en ylksek diizeyde zeytinyagina aktarabilmek ve
zeytinden yaga donlisiim sirasinda aciga cikan fenolikleri koruyabilmektir.

Bu fenolik bilesikler acilik ve yakicilik duyusunu olusturur, oksidatif stabiliteyi artirir ve saghk
acisindan koruyucu etki saglar. Sektorde sikc¢a karsilasilan bazi hatali inanislar bulunmaktadir.
“Zeytin st gobek yag1”“ gibi bilimsel karsiligi olmayan ifadeler yada “ zeytin g¢ekirdegi
yutmanin faydal oldugu dislincesi” ve “incir agacinin zeytin sinegini engelledigi inanis”
bilimsel gerceklerle ortismemektedir. Bu nedenle dogru bilginin yayginlastiriimasi biyik
onem tasimaktadir. Diinya pazarinda basari artik yalnizca Uretim miktariyla degil; kalite,
marka, cografi isaret, sirdirulebilir (iretim ve dogru pazarlama ile miimk{inddr.

o "

Nitelikli Gretim yapan Ulkeler 250 ml zeytinyagini dahi yiksek fiyatlarla satabilmekte ve
pazarlarini yillar 6ncesinden planlayabilmektedir. Bu durum bize kusursuz zeytin danesinden
kusursuz zeytinyagl elde edildiginde, katma degeri yiksek bir Urin elde edildigini
gostermektedir. Nitekim zeytinyagindaki minor bilesenlerin kesfiyle birlikte zeytinyagi artik
siradan tarim Griint olmaktan ¢cikmis; karbonun elmasa hatta pirlantaya donismesi gibi yliksek
degerli bir Grine donismustdr.

Bizlerin gorevi; yerel ¢esitlerimizi korumak, kaliteli tretimi yayginlastirmak, markalasmayi
glclendirmek ve zeytinyagini gercek degeriyle bulusturmaktir.

DR. GUL KAHRAMAN-HACETTEPE UNIVERSITESI-BiYOCESITLILIK ARASTIRMA VE
UYGULAMA MERKEZi-

“Tavsan Yiiregi Zeytinyaginin Anti kanser Etkisi”

Ben yaklasik yirmi yil boyunca Hacettepe Universitesi Onkoloji Hastanesi’nde gérev yaptim.
kemik iligi koordinatorliGgu slirecinde kanser hastalarinin tedavi yolculuklarina birebir eslik
ettim. Bu slrecte kemoterapi ve radyoterapinin ne kadar zorlu oldugunu, hastalarin yasam
kalitesini ve iyilesme sireclerini nasil etkiledigini yakindan goézlemleme firsati buldum. Bu
nedenle hep su soruyu sordum: Bu tedavilerin yan etkilerini azaltabilecek, hastalarin siireci
daha hafif atlatmasini saglayabilecek dogal bir mekanizma olabilir mi?

Doktora siirecine basladigimda odagim tamamen molekiler kanser biyolojisiydi. Zeytin ve
zeytinyagl acikcasi hi¢ glindemimde yoktu. Ancak danisman hocamin yonlendirmesiyle
zeytinyagl Gzerine calismaya basladim ve bu karsilasma bilimsel yolculugumda bir déniim
noktasi oldu.




Turkiye’nin farkli bolgelerinden elde edilen zeytinyaglarini kimyasal ve biyolojik analizlere tabi
tuttuk. Fenolik bilesenler, yag asidi profili ve minor bilesik iceriklerini inceledik. Literatiirde
genellikle yliksek toplam fenol miktarinin saglikla iliskilendirildigi belirtiliyordu. Ancak biyolojik
deneyler sirasinda dikkat gekici bir sonugla karsilastik: Fenol miktari diisiik olmasina ragmen
Tavsan Ylregi zeytinyagi, karaciger kanseri hicreleri lzerinde kemoterapi ilacina yakin
dizeyde etki gosterdi.

Bu sonucu dogrulamak igin deneyleri defalarca tekrarladik. Her tekrar ayni giigli biyolojik
etkiyi ortaya koydu. Bu noktada Tavsan Yiregi cesidinin yalnizca kimyasal icerigiyle degil,
bilesenler arasindaki 6zglin dengeyle etkili oldugunu anladik. Zeytinyaginin karakteristik
yapisinda; oleik asit orani, fenolik bilesik dengesi ve 6zellikle oleokantal varligi belirleyici rol
oynamaktadir.

Oleokantal molekilintun anti-inflamatuar etkileri, hiicre 6limini tetiklemesi ve kanserle
iliskili sinyal yolaklarini baskilamasi bilimsel olarak giderek daha fazla ortaya konmaktadir.

Deneylerimizde Tavsan Yiiregi zeytinyagi ekstresi, tek basina dahi anlamli dizeyde hiicre
olimune neden oldu. Daha da 6nemlisi, kemoterapi ilaciyla birlikte kullanildiginda ilag dozunu
yaklasik yiizde doksan oraninda azaltarak benzer biyolojik etkiyi sirdirebildi.

Bu sonug, dogal biyoaktif bilesiklerin kanser tedavilerinde destekleyici rol oynayabilecegini
gOstermesi acisindan son derece degerlidir.

Ayrica bu bulgular, Antalya’ya 6zgi yerel bir cesit olan Tavsan Yiregi zeytininin stratejik ve
bilimsel 6nemini de ortaya koymaktadir. Bugiin gelinen noktada hedefimiz; bu biyoaktif
bilesikleri daha ayrintili incelemek, molekiler mekanizmalarini ortaya koymak ve uluslararasi
literatlire gicli bilimsel katkilar sunmaktir. Clinkii zeytin yalnizca bir tarim Griini degil, ayni
zamanda saglik, biyogesitlilik ve strdirilebilir gelecek agisindan son derece kiymetli bir dogal
kaynaktir.

DR. BELKIS YASA- BURSA TEKNIK UNIVERSITESI-

“Zeytinyagi ve Zeytin Yapraginin Saghkta Kullanimi”

Hekimler olarak biz Anadolu tibbinin ge¢cmisten glinimize ana disturu olan “Yedigin ilacin,
ilacin yedigin olsun” ifadesini soyleriz . iste bu anlayisin hayata gecebilmesi icin tiretim cok
degerlidir. Bu baglamda zeytin; yapragiyla, meyvesiyle, cekirdegiyle ve yagiyla bitincil bir
saghk ornegidir. Alt1 bin yillik bir medeniyetin temsilcisi olan zeytin agaci, cogu zaman “6lmez
agac” olarak anilir. Anadolu’dan baslayip Akdeniz’e ve Bati’'ya uzanan bu yolculuk, zeytinin
kadim bir kiltlr mirasi oldugunu géstermektedir.

Tarih boyunca zeytin ve zeytinyagi; yaralarin temizlenmesinde, gidalarin korunmasinda,
agrilarin hafifletiimesinde ve cesitli tedavi amaclariyla kullanilmistir. Zeytin dali ise barisin
sembolli olmustur. Akdeniz diyetinin ana yag kaynagi zeytinyagidir ve bu artik tartismasiz
kabul edilen bir bilimsel gercektir. Bunun temel nedeni icerigindeki degerli fenolik bilesikler,
oleik asit, tokoferoller, skualen ve benzeri biyoaktif maddelerdir.




Oleik asit; hiicre zarlarini koruyan, antioksidan Ozellik gosteren ve kalp-damar sagligini
destekleyen cok &nemli bir yag asididir. insan viicudu az miktarda lretebilse de yeterli degildir;
bu nedenle besinlerle alinmasi gerekir. Bu agidan en uygun kaynak zeytinyagidir.
Zeytinyagindaki fenolik bilesikler; LDL kolesterol oksidasyonunu azaltir, kan basinci ve insiilin
direnci Gzerinde olumlu etki gosterir, kardiyometabolik hastalik riskini dlsdrir. Bu nedenle
kaliteli sizma zeytinyagi, koruyucu hekimligin 6nemli bir parcgasidir. EFSA (Avrupa Gida
Guvenligi Otoritesi) ve AB Saglik Beyani icerigindeki polifenollerinin kan lipidlerinin oksidatif
stresten korumasi amaciyla giinlik 20 gr zeytinyagi alimini 6nermektedir.

Dogru hasat, dogru ekstraksiyon ve dogru depolama; dogru zeytinyagi demektir. Dogru
zeytinyagi ise hekimlerin giivenle 6nerebilecegi dogal bir destek anlamina gelir. Zeytinyagi
yalnizca gida olarak degil, haricen de kullanilmaktadir. Yara iyilesmesini destekleyici, cilt
bariyerini glclendirici, antioksidan ve antibakteriyel etkileri bilinmektedir. Geleneksel
kullanimlardan biri de Kirkpinar gireslerindeki zeytinyagi uygulamasidir.

Zeytin yapragi da en az meyvesi kadar degerlidir. Oleuropein basta olmak tizere gicli biyoaktif
bilesikler icerir. icerigindeki fenolik bilesenler antioksidan, anti-inflamatuar, bagisiklik
dizenleyici ve kardiyometabolik hastaliklara karsi koruyucu etkiler gostermektedir.
Standartlastiriimis zeytin yapragi ekstreleri; tansiyon ve kan sekeri kontrollinde destekleyici
olabilir. Ancak bu kullanim mutlaka hekim takibiyle olmaldir. Planli ameliyatlardan o6nce
kesilmesi gerektigi de unutulmamalidir. Bilimsel calismalar; zeytinyaginin ve zeytin yapraginin
kalp-damar hastaliklari, nérodejeneratif hastaliklar, metabolik sendrom ve bazi kanser tiirleri
Uzerinde koruyucu etkiler gosterebildigini ortaya koymaktadir.

Sonug olarak zeytin hem kadim bir gida hem dogal bir sifa kaynagi, hem de sirdirulebilir
saglikh yasamin temel unsurlarindan biridir. Zeytinyagi gercekten bitincil anlamda “gida ile
ilacin bulustugu” essiz bir Grindr.

PROF. DR. ORHAN OZCATALBAS—AKDENIZ UNIVERSITESI-ZIRAAT FAKULTESI

“Diinyada ve Tiirkiye’de Zeytinyagi Ticareti ve Markalagsma”

Buglin burada sadece bir tarim GrlGnini konusmak i¢in degil, Akdeniz’in ruhunu, binlerce yillik
bir mirasi ve bu mirasin kiiresel ekonomideki izdlisimiini yeniden anlamlandirmak igin bir
aradayiz. “Dinyada ve Tirkiye’de Zeytinyagi Ticareti ve Markalasma” konusunu ele alirken
kendimize sormamiz gereken en can alici soru sudur: Eksigimiz nedir ve bunu nasll
tamamlayabiliriz? Bu sorunun cevabi aslinda kiiltlir, ekonomi ve surdurilebilirlik sacayaginda
gizlidir. Sunu iyi bilmeliyiz ki, tim bu sireci sekillendiren temel unsur yalnizca soguk rakamlar
ya da klasik iktisat teorileri degildir. Kiltlir, insan ve toplum bu siirecin asil belirleyici
unsurlandir. Artik klasik iktisadin o meshur "al, tiket ve yok et" yaklasimi miadini
doldurmustur. Bugliniin ve gelecegin diinyasinda gecerli olan, son birka¢ on yildir yildizi
parlayan donglsel ekonomi anlayisidir; yani "al, tiiket ve yeniden donustir" yaklasimidir.
Tarimda da, diger tim sektorlerde de gercek bir sirdirilebilirlik ancak bu anlayisla
mUmkundur.

Bu noktada cografi isaretler, bizim icin sadece yerel kiltiri koruyan romantik unsurlar
olmaktan cikip stratejik birer kalkinma aracina doénlismektedir. Bir Grlni rakiplerinden
farklilastiran, ona yeni anlamlar yikleyen ve tlketim istegi olusturan temel yapi markadir.
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Marka; bir mal veya hizmeti rakiplerinden ayiran tim unsurlarin bittnddir ve bizler kiresel
arenada var olmak istiyorsak ayirt edici olmak zorundayiz. Tirkiye bugiin sofralik zeytin
Uretiminde dinya birincisi, zeytinyagi lretiminde ise en Ust siralardadir. Ancak bu biylik
tretim giiciine ragmen ihracat degerinde maalesef hak ettigimiz yerin gerisindeyiz. ispanya
diinya iretiminin neredeyse yarisini tek basina gerceklestirirken, italya disaridan ithal ettigi
yagi kendi marka gliclyle harmanlayip daha yiiksek fiyatlarla satabiliyor. Bizde ise dokme satis
hala yaygin bir aliskanlik olarak devam ediyor. Oysa rakamlar bize carpici bir gercegi fisildiyor:
Dokme olarak 4-5 dolara satilan bir zeytinyagi, dogru bir markalasma ile 400-500 dolara kadar
alici bulabiliyor. Bu ucurum, aslinda bizim kaybettigimiz marka degeridir. Bes dolar neresi, bes
yuz dolar neresi... Aradaki bu farki kapatacak olan bizleriz.

Unutmamaliyiz ki zeytinyagi yalnizca bir tarim Grtini degil, ayni zamanda ¢ok gli¢li bir turizm
Grtinidir. italya ve Yunanistan érneklerinde gérdiigiimiiz zeytin rotalari, tadim merkezleri ve
sprey zeytinyagi gibi yenilikci Grlinler katma degeri katlayarak artirmaktadir. Bu yaklasimin
Antalya’da da uygulanmasi sadece bir hayal degil, somut bir imkdan meselesidir. Kirsal turizm,
ekoturizm ve zeytinyagi turizmi 6niimizde duran devasa firsat pencereleridir. Cografi isaretin
ekonomik etkisi net bir sekilde Oolculebilir durumdadir. Doékme bir yag 4-5 dolar
seviyesindeyken, Avrupa Birligi cografi isareti aldiginda 13-15 dolara, organik ve markal bir
kimlige blrindiginde ise 25-45 dolar seviyesine ulasmaktadir. Yol haritamiz bellidir: Cografi
isaret, markalasma ve kaliteyi bir araya getirdigimizde yiksek katma deger kendiliginden
gelecektir.

Antalya icin en buylk firsatimiz ise Tavsan Yiregi gibi yerel degerlerimizdir. Bu 6zel zeytin
cesidinin yiksek potansiyeli, Avrupa Birligi tescili ve ultra premium bir marka dénisimiuyle
Antalya icin kiiresel dlcekte onemli bir sicrama saglayabilir. Bizim sansimiz, hikdyemizin hazir
olmasidir. Bu cografyada 2200 yillik bir zeytin kaltird bulunmaktadir. Yani bizim hikdyemiz
zaten topragimizda yazilidir; yapmamiz gereken tek sey bu hikayeyi glcli bir markaya
doénustlirmektir.

Basarili bir gelecek icin dogru politikalar Gretmek, Ar-Ge ve inovasyona odaklanmak,
orgutlenmek, uzman bilgiden yararlanmak ve yerel degerlerimize kiiresel bir vizyonla sahip
¢ikmak zorundayiz. Sirekli egitim ve kiresel is birlikleriyle bu yolda ilerledigimizde, marka
olusturmamak icin hicbir gerekcemiz kalmaz. Tirkiye’nin ve Antalya’nin bu potansiyele sahip
olduguna yurekten inaniyorum.

SEMRA DEMIRAG-PROFESYONEL TURIST REHBERI
“Antalya’nin Sessiz Mirasi: Zeytin, Zeytinyagi ve Turizmde Yeni Bir Deger”

Antalya’nin sessiz mirasi ¢link( Antalya’da zeytin ve zeytinyaginin bilinen 2200-2500 yillik bir
gecmisi bulunmaktadir. Zeytinin yaklasik 8000 yillik bir gecmisi vardir. MO 6000 vyillarinda
Yukari Mezopotamya’da ortaya cikmistir. Anadolu’dan Girit’e, oradan Yunanistan’a ve
Avrupa’ya yayillmistir. Bu yayilimda Fenikeli tliccarlar ve kolonist Yunanlilar énemli rol
oynamistir.

Zeytinyagl; aydinlatmada, saglkta, mekanikte, dini ritlellerde ve gilnlik yasamda
kullanilmistir. Antik ¢aglarda kokulu zeytinyaglar parfim olarak da degerlendirilmistir. Roma
imparatorlugu déneminde zeytinyagi en énemli ticari triinlerden biri haline gelmistir. Orta



Cag’da kiliselerde aydinlatma ve sifa amaciyla kullanilmaya devam eden zeytinyagi, endistri
devrimiyle birlikte yeniden 6nem kazanmistir. 20. ylzyilda farkli yaglarin yayginlasmasiyla
kullanimi azalsa da, saglik agisindan degerinin anlasiimasiyla tekrar yiikselise ge¢mistir.

Antalya; Perge basta olmak Ulzere Patara, Myra, Phaselis, Side ve daha bircok antik kentte
zeytin igliklerine sahiptir. Bu durum, bdélgenin tarih boyunca énemli bir zeytinyagi lGretim ve
ticaret merkezi oldugunu gostermektedir.

GuUnumuzde ise oleo turizm kavrami 6ne ¢ikmaktadir. Zeytin hasadi deneyimleri, zeytinyagi
tadim atolyeleri, gastronomi etkinlikleri, trekking rotalari ve miizeler bu turizmin parcalaridir.
Antalya; gicli turizm altyapisi, tarimsal potansiyeli ve kiltiirel mirasiyla oleo turizm icin son
derece uygun bir destinasyondur. Zeytinyagh mutfagin korunmasi, yerel kalkinmanin
desteklenmesi ve kirsaldan goclin azaltilmasi acisindan oleo turizm 6nemli firsatlar
sunmaktadir. Ayni zamanda turistlerin kaliteli zeytinyagi Girlinlerini deneyimleyerek tlkelerine
gotlirmeleri, tanitim agisindan blyuk katki saglayacaktir.

Sonug olarak Antalya; tarihsel mirasi, kiiltiirel zenginligi ve turizm glicliyle zeytin ve zeytinyagi
temelli yeni bir kalkinma modeline 6nciiliik edebilecek potansiyele sahiptir.

DR. FATIH ALPAY VURAN-BATEM
“Zeytinyaginda Kalite Bir Say1 midir? Kimya ve Duyularin Kesisiminde Yeniden Diisiinmek”

Zeytinyaginda kalite yalnizca sayilarla ifade edilebilir mi? Asitlik, peroksit sayisi, fenolik icerik
ve UV absorbansi gibi 6lclilen degerler onemlidir; ancak bunlar yalnizca kabul edilebilir sinirlari
gosterir, son sozi soylemez. Natlirel sizma zeytinyaginda kimyasal esiklerin yaninda hicbir
duyusal kusurun bulunmamasi gerekir. Dolayisiyla kimyasal analiz givenlik ve siniflandirma
saglarken, nihai kaliteyi duyusal analiz belirler. Bu durumu bir gizellik yarismasina
benzetebiliriz. Belirli standartlari karsilayan adaylar arasindan son karari denge, uyum ve genel
etki belirler. Zeytinyaginda da analitik olarak kusursuz bir Grin, duyusal agidan karakterini
kaybetmis olabilir. Fenolik agidan zengin bir yag ise dengesi yoksa kabul gérmez.

Duyusal analizde retronazal algi bliyik 6nem tasir. Dil yalnizca temel tatlari algilarken, aroma
algisi burun yoluyla gergeklesir. Bu nedenle zeytinyaginin gercek karakteri duyularin birlikte
calismasiyla ortaya gikar. Dlinya bitkisel yag tiiketiminde zeytinyaginin payi yaklasik %1,5"tir.
Tirkiye’de kisi basi yillik tiketim ortalama 2 litre civarindadir. Bu miktarin artirilmasi, kalite
bilincinin gelismesi agisindan énemlidir.

Zeytinyag kalitesi; %40 tarimsal faktorler, %20 endustriyel siregler, %20 tasarim ve sunum,
%20 sektorimaji ile olugan bitlincil bir yapidir. Hasat zamani, ekstraksiyon kosullari, filtrasyon
ve depolama siiregleri kaliteyi dogrudan etkiler. Yanlis depolama, o6zellikle plastik kap
kullanimi, oksidasyona ve kalite kaybina yol agar. Bu nedenle cam veya paslanmaz gelik kaplar
tercih edilmelidir.

Natlrel sizma zeytinyaginin duyusal olarak kusursuz olmasi gerekir. Meyvemsilik, acilik ve
yakicilik temel olumlu o6zelliklerdir. Kizisma, kif, bayatlk gibi kusurlar ise kaliteyi disurir.
Turkiye’de duyusal analiz laboratuvarlarinin sayisi sinirhdir. Bu nedenle piyasadaki bircok
zeytinyagi yeterli duyusal degerlendirmeden gegmeden tiiketiciye ulasabilmektedir.



Dogru hasat, dogru (retim ve dogru depolama ile yliksek kaliteli zeytinyagi elde etmek
mumkuindur. Kaliteli zeytinyagl; besin degeri yliksek, fenolik bilesenlerce zengin ve saglik
acgisindan koruyucudur. Ayni zamanda tokluk hissi saglayarak dengeli beslenmeye katki sunar.

Sonug olarak zeytinyaginda gercek kalite; kimyasal uygunluk, duyusal denge ve dogru lretim
zincirinin birlikte saglanmasiyla mimkunddr.

4-CALISMA MASALARI

4.1. URETIM SUREGLERINDE KARSILASILAN TEMEL SORUNLAR VE ¢OZUM ALANLARI

-Budama: Zeytin bahcgelerinde en 6nemli sorunlardan biri dogru ve profesyonel budama
hizmetine erisimdir. Yasli agaclarin form kazanmasi, verim ve kalite artisi igin diizenli ve bilingli
budama gerekmektedir.

Ureticiler: Dogru uzman kisilere ulasmakta zorlanmaktadir. Daha énce budama egitimi almis
olsalar bile profesyonel uygulama ihtiyaci duymaktadir. Bahgelerinin uzun vadeli bakimini
saglayacak teknik destek talep etmektedirler.

Cozim: Bu konuda profesyonel hizmet alinmasi gereklidir! Nitekim kamu kurumlari bu
sorunun ¢oziimiine vyonelik destek vermekteler, ilce diizeyinde budama kurslari
dizenlemekte, mevcut profesyonel budamacilar ile iletisim kurulmasina aracilik etmektedir.
Egitim sireleri artirilarak daha kapsamli icerik sunulmaktadir. Fakat Ureticilerle iletisim ve is
birliginde biraz daha fazla yol kat edilmesi gerekmektedir.

-Giibreleme: En 6nemli problemlerden biri analiz yapilmadan giibreleme uygulanmasidir. Bu
durum, agacin yanlis beslenmesi, maliyet artisi ve verim kaybina neden olmaktadir.

Coéziim: Ureticinin:

e Toprak ve yaprak analizine dayali giibreleme yapmasi,

o Uretici bilgilendirme toplantilarina katilimin artirilmasi,

o Belediyeler araciligiyla toprak analiz hizmetlerinin yayginlastirilmasi,

e Kuraklikla miicadele kapsaminda kaolin gibi destek uygulamalarinin strdirtlmesi

-Organik Tarimin Desteklenmesi: Zeytin yetistiriciligi, dogasi geregi organik tGretime uygun bir
yapiya sahiptir. Buna ragmen: Destek mekanizmalarina erisim sinirlidir. Cesit secimi ve pazar
beklentileri konusunda yénlendirme ihtiyaci vardir.

Organik Uretimin yayginlastiriimasi icin: Desteklerin kolay erisilebilir olmasi, c¢esit
planlamasinin uluslararasi kalite beklentileriyle uyumlu yapilmasi gerekmektedir.

-Fidan Sorunu: Ureticiler: Belirli yerel cesit fidanlara ulasmakta zorlanmakta, giivenilir ve
sertifikal fide temininde sorun yasamakta, yliksek maliyetlerle karsilasmaktadir. Bu nedenle
glivenilir fidan Gretimi ve dagitiminin artirilmasi kritik 6nem tasimaktadir.

-Yabanci Ot ve Zararli Sorunlari: Yabanci otlar: Bigilerek topraga kazandirildiginda dogal glibre
etkisi olusturmakta, toprak neminin korunmasina katki saglamaktadir.
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Kemirgen zararlari: Fiziksel koruma yontemleri her zaman yeterli olmamakta, biyolojik
miicadele yontemleri alternatif ¢6ziim sunabilmektedir. Bazi bolgelerde ayrica agac zararlilari
yaygin olarak gorilmektedir.

-Sulama ve Kuraklik Sorunu: Damlama sulama bulunan alanlarda sorun sinirli olsa da: yaz
yagislarinin azalmasi, kurakhk stresinin artmasi sonucunda yag verimi ve kalite disusu
yasanmaktadir. Kurakhga dayanikl Gretim modelleri 6nem kazanmaktadir.

-Hasat ve iscilik Sorunlan: Hasat déneminde isleme Altyapisi ve Fabrika Yetersizligi Bolgede:

o Zeytinyagi fabrikasi sayisi yetersiz,

e Rekabet az oldugu igin Uretici kosullari sinirli,

o Zeytinler bekletilmekte ve kalite kaybi yasanmakta,
o Farkli kalitedeki zeytin daneleri birlikte sikilmaktadir.

Cozim: Yeni yatirimlarin artirnlmasi, farkli fon kaynaklari ve hibelerden faydalanilarak, ornek
tesislerin kurulma ve rekabetin gliclendirilmesi, kaliteli Gretim icin farkli hatlari kapsayan sikim
sistemlerinin kurulmasi gerekmektedir.

-Arastirma-Gelistirme ve iletisim ihtiyaci

Sektorde AR_GE Calismalarinin arttirilmasi: Meyve tutum donemindeki cevresel etkilerin
bilimsel olarak arastirilmasi, tim paydaslari kapsayan siirekli bir iletisim agi kurulmasi, dncelikli
gereksinimler arasindadir.

4.2. SAGLIK, FONKSiYONEL GIDA VE BiLiM DEGERI

- Zeytinyaginin anti-kanser, kalp-damar koruyucu ve benzeri saglik etkilerinde belirleyici olan
polifenol icerigi agisindan tiketici dogru zeytinyagini nasil segmelidir?

Coziim Onerisi: Fenolik analiz ve tiiketici bilgilendirmesi

Uretim yili icinde zeytinyaglarinin fenolik bilesen analizleri yapiimalidir. Analiz sonuglarinin sise
Uzerinde kare kodlu bilgilendirme ile sunulmasi 6nerilmektedir.

Karekod iceriginde: EFSA ginlik hidroksitirozol onerisi (5 mg/gin), Oleokantal ve
hidroksitirozol oranlari, Yagin kimyasal karakterizasyonu ve Hasat tarihi yer almalidir.

Bu uygulama, saglk amaciyla zeytinyagl tercih eden tiketicinin katma degeri yiiksek ve
izlenebilir Grlinlere yonelmesini saglayacaktir.

- Zeytin yapragi saglik amach kullanilabilir mi? Zeytin yapragi ve ekstraktlarinin fonksiyonel
gida veya gida takviyesi olarak ticari irline donustirilmesi nasil saglanabilir? Kurumlar bu
slirecte Ureticiye pazar ve proje destegi sunabilir mi?

Coziim Onerisi: Zeytin yapraginin fonksiyonel iiriine déniistiirilmesi

Ticari kullanim icin ilk pestisit uygulamasindan 6nce (Mart—Nisan) yaprak hasadinin 6nemi
Ureticiye anlatilmalidir. Yapraklarin cay formu veya standart ekstrakt olarak degerlendirilmesi;
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Ozellikle %15-20 oleuropein igeren standardizasyon ve analiz siregleri vurgulanmalidir.
Kurumlar tarafindan {rln gelistirme, proje ve pazarlama destegi saglanmasi 6nerilmektedir.

- Saghkli ve kaliteli zeytinyagi Giretimi igin Uretici gerekli egitim ve teknik destegi kimlerden ve
nasil almalidir? Kaliteyi belirleyen Gretim basamaklarinda dogru uygulamalarin
yayginlastiriimasi nasil saglanir?

C6ziim Onerisi: Kaliteli iiretim igin egitim ve teknik uygulamalar

Filtrasyon hatti ve separator temizligi dizenli yapilmalidir. Ruhsatsiz pestisit kullaniminin
onlenmesi, ruhsatli Griinler ile biyolojik ve biyoteknik miicadele yontemlerinin (6r. feromon
tuzaklari) yayginlastirilmasi gerekmektedir.

Ureticilerin; AB ve TUBITAK projeleri, yerinde egitim programlari, bilgi agi ve iyi uygulama
paylasimlari aracihgiyla dogru hasat, tasima ve sikim teknikleri konusunda egitilmesi
onerilmektedir.

- Zeytinyaginda saglk algisini zedeleyen tagsis (hile ve karisim) sorunlari nasil 6nlenebilir?
Coziim Onerisi: Tagsisle miicadele ve kalite giivencesi

Saglikh zeytinyagi algisini zedeleyen en Onemli unsur tagsistir. Duslk kaliteli yaglarin
rafinasyon ve katkilarla nitelikli Griin gibi sunulmasini 6nlemek icin etkili denetim ile caydirici
ceza-6dill mekanizmalari olusturulmalidir. Ozellikle 1s, 151k ve su temasi gibi tretim kriterleri
net bicimde tanimlanmali, isletmelere yonelik teknik egitim ve standart uygulama rehberleri
hazirlanmalidir.

Sonug: Saglik temelli yaklasim; bilimsel analiz, seffaf tliketici bilgilendirmesi, egitim ve
denetim, fonksiyonel Urilin gelistirme basliklarinin birlikte ele alinmasini gerektirmektedir. Bu
bitlincul yapi saglandiginda, zeytinyagi yilksek katma degerli bir saglk Grinl olarak
konumlanabilecek ve uluslararasi rekabet glici artacaktir.

4.3-ANTALYA’DA ZEYTINYAGI MARKALASMA SURECI
Temel Altyapi ve Kalite

1. Kalitenin garanti edilememesi: Uretici ve isletmecinin teknik bilgi ve beceri eksikligi
(hasat, sikim, sicaklk kontroli).

2. Depolama ve muhafaza vyetersizligi:Uretilen kaliteli yagin uygun tanklarda
saklanamamasi nedeniyle hizla bozulmasi.

3. Denetlemenin (tagsis ve sahtecilik) yetersizligi:Taklit Grinlerin durtst Ureticinin
maliyetini ylkseltmesi, haksiz rekabetle geride kalmasi.

4. Ayirt edici ozelliklerin saptanmamasi:Uriiniin polifenol ve kimyasal UstiinlGgiini
kanitlayacak analizlerin/laboratuvarlarin eksikligi.

C6éziim Onerileri: “Mobil ve Merkezi Analiz-Sikim Ag1”

Céziim: Ureticinin bilgi eksikligini ve depolama hatasini gidermek icin bélge bazli “Zeytin Egitim
ve Mikemmeliyet Merkezleri” kurulmahdir.
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Uygulama: Ciftci ve isletmeci egitimleri verilmesi, Hasat zamanini belirlemek icin {icretsiz
analiz yapilmasi, iklimlendirilmis, azot basiimis profesyonel ortak depolama alanlari sunulmasi

- Boylece Uriin, siselenmeden 6nce kalitesi garanti altina alinir.
Kurumsal Yapi ve Standartlasma

1. Antalya'da Gl (Cografi isaret) eksikligi:UIuslararasi, ulusal, bolgesel bir tescil ve
korumanin olmamasi.

2. Uretici 6rgitlenmesinin yetersizligi: Kiiciik Ureticilerin  birlesip “giic birligi”
(kooperatif/birlik) kuramamasi.

3. Sozlesmeli tarim uygulamalarinin yetersizligi: Uretici ile sanayici arasinda yasal ve
glvenli bagin yoklugu.

4. Fiyat istikrarsizhigi ve alim-satim sozlesmesi eksikligi :Piyasa dalgalanmalarina karsi
Ureticinin korunmasiz kalmasi.

Cozim Onerileri: “Antalya Zeytinyagi Konseyi ve Tek Cati Gl”
Daginik vyapiyt toplamak icin Antalya Zeytinyagi Marka Konseyi kurulmal ve

Antalya Valiligi’nin Tavsan Yiregi zeytinyagi AB Cografi isaret basvurusu tamamlanmalidir.

Uygulama:

Belediye, ticaret borsasi ve Universite is birligi

Gl standartlarina uyan Urlinlere Antalya Logosu ile satis izni
Tagsisin onlenmesi

So6zlesmeli tarimin konsey denetiminde tesviki

Marka Kimligi ve Yerel Degerler

1. Tavsan Yiregi'nin nis Urln olarak islenmemesi: Antalya’nin en biyilk 6zgiin gesidinin
standart bir trln gibi harcanmasi.
2. Lyrboton Kome’den yararlanilmamasi: Diinyanin en eski Gretim merkezlerinden birinin

sundugu tarihsel hikayenin kullanilmamasi.
3. Marka hikayesinin olusturulmamasi: Antalya imajinin yalnizca “deniz-kum-glines
turizmi” odakh kalmasi, tarimsal derinligin anlatilamamasi.
Butik satis alanlarinin eksikligi (Kaleici, havalimani vb.): Turistin kaliteli yerel Grline
ulasabilecegi modern vitrinlerin olmamasi.

B

Céziim Onerileri: “Lyrboton Kome Zeytin Yolu” Deneyim Rotasi Hikaye eksikligini gidermek igin
Lyrboton Kome merkezli kiiltlr rotasi olusturulmalidir.

Uygulama:
o “Antik Zeytin Rotas!” turizminin gelistirilmesi
e Tavsan Ylregi zeytinyaginin premium/liks segmentte konumlandiriimasi
e Manavgat ve Kalecik’te tadim atélyeleri kurulmasi

Egitim, Finans ve Motivasyon
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1. Markalagma egitimi ve vizyon eksikligi: Modern pazarlama stratejileri konusundaki
yerel yetersizlik.

2. Finansal desteklerin yetersizligi: Siseleme, tasarim ve laboratuvar gibi yliksek maliyetli
sureglerde tegvik azhigi.

3. Profesyonel girisimlerin yetersizligi: Sektérde vizyoner ve uzmanlasmis butik isletmeci
sayisinin azhgi.

4. Basari hikayelerinin bilinmemesi: Uluslararasi madalya alan markalarin 6rnek
gosterilmemesi ve motivasyon kaybi.

Coéziim Onerileri: “Marka Elgileri ve Basari Tesvik Sistemi”: Kiiresel basarilarin yerellestirilerek
Uretici motivasyonunun artirilmasi.

Uygulama:

e Uluslararasi 6diil alan markalarin Bolge Elgisi ilan edilmesi
e Basari hikayelerinin egitim modiill olarak paylasiimasi
e Butik girisimcilere tasarim ve laboratuvar icin Marka Fonu destegi

Kiiresel Rekabet ve Algi Yonetimi

1. Tiketici bilincinin olmayisi: Kalite gostergelerinin dikkate alinmamasi, distk fiyatin 6ne
gecmesi.

2. Medyadaki dezenformasyon: Yanlis bilgilerin sektore ve fiyat algisina zarar vermesi.

3. Dis ticarette kiimelenme eksikligi: Kiiclik markalarin kiiresel pazarda tek basina gli¢siiz
kalmasi.

4. Kiresel taninirhk ve marka zayifligi: Tirkiye biylk Uretici olmasina ragmen diinya
sofralarinda “marka” olarak yer alamamasi.

Coéziim Onerileri: “Dijital Antalya Zeytin Portali”: Taninirlik ve dezenformasyon sorununu
¢6zmek icin ¢ok dilli dijital platform kurulmalidir.

Uygulama:

o Sertifikali Ureticilere kuresel erisim saglayan e-ticaret altyapisi
e Uriin analiz raporlarinin seffaf paylasimi

v

o Bilimsel temelli “Hakiki Zeytinyag1” kampanyalari

4.4- ZEYTIN VE ZEYTINYAGININ TURiZM, GASTRONOMIi VE EKONOMiK DEGER ZiNCiRiNE
ENTEGRASYONU

Bu bolim; Antalya’da zeytin ve zeytinyagl kiltlrinln turizm, gastronomi ve uygulama ile
bltlnlestirilerek yiiksek katma degerli bir modele donistlrilmesine yonelik mevcut sorun

alanlarini ve uygulanabilir ¢oziim stratejilerini ortaya koymaktadir.

Turizm Rotalarina Entegrasyon

14




Antalya’da zeytin ve zeytinyagina iliskin tarihsel miras, tiretim kiltlrl ve dogal peyzaj unsurlari
bulunmasina ragmen bu degerler turizm ekosistemine bitlinciil ve tematik bir yapi iginde
yeterince entegre edilememektedir.

Ziyaretgilerin deneyimleyebilecegi dijital yonlendirme sistemlerinin, hasat temelli tur
programlarinin ve kiltirel etkinliklerin sinirli  olmasi; zeytin kidltirinidn  turizmde
gortnurligiini ve ekonomik katkisini azaltmaktadir.

Coziim Onerileri:

e Antik Uretim merkezleri, Zeytinpark ve modern tesisleri kapsayan tematik zeytin
rotalari tasarlanmali ve mevcut turizm agina entegre edilmelidir.

o Dijital haritalama, mobil uygulamalar, QR kodlu yonlendirmeler ve etkilesimli deneyim
araglari gelistirilerek turistlerin rotalara erisimi kolaylastiriimalidir.

e Bolgedeki anit zeytin agaglari envanterlenmeli; tarihgelerini ve kiltirel degerlerini
anlatan QR kodlu bilgilendirme sistemleri kurulmalidir.

e Zeytin hasadi donemi, tur operatorleri ve seyahat acenteleriyle is birligi icinde turistik
takvime dondstirdlmelidir:  Gindbirlik hasat turlari, Deneyim odakli yaratici
programlar, Acenta kataloglarina entegrasyon.

¢ Duyusal tadim atolyeleri, tur paketlerinin temel bileseni haline getirilmelidir.

e Lyrboton Kome’deki Apollon zeytin hasadi senligi yeniden canlandirilmali; zeytinlik
alanlarda spiritiiel ve kiltirel etkinlikler diizenlenmelidir.

e Kapsamli bir Zeytin Festivali planlanarak: B2B (isletmeden isletmeye) bulusmalari,
Gastronomi atélyeleri, Rehberli rota ziyaretleri, Unlii sef etkinlikleri, Kozmetik, saglk
ve yan Urlin tanitimlan gergeklestirilmelidir.

Sefler, Oteller ve Restoranlarla Siirdiiriilebilir is Birligi

Turizm sektoriinde zeytinyaginin yerel kimligi ve kalite degeri, otel ve restoran mutfaklarina
yeterince yansimamakta; Uretici-tiketici bag zayif kalmaktadir. Araci yapilar maliyeti
artirirken yerel Ureticinin gelirini sinirlamakta, isletmelerin surdurilebilir kaliteli Griine
erisimini zorlastirmaktadir.

CozUm Stratejileri

e Zeytinyagh Akdeniz mutfagi atolyeleri otel ortamina tasinarak deneyimsel gastronomi
alanlari olusturulmalidir.
o Sefler, satin alma yoneticileri ve Ureticileri bulusturan periyodik tedarikgi ginleri
dizenlenmelidir.
o Aracilarin azalmasi Uretici gelirini artirir.
o Otellerin kaliteli Griine stirdurulebilir erisimi saglanir.
e Yerel kurumlar is birligiyle yalnizca bolgeye 6zgl/cografi isaretli zeytinyagi kullanan
isletmelere sertifikasyon verilmelidir.
o Prestij ve pazarlama degeri olusturur.
o Mutfak yarigmalariyla kalite tesvik edilir.
e Restoran menilerinde kullanilan zeytinyaginin:
o Hangi bahgeden temin edildigi
o Hasat yontemi,
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o Tat profili belirtilmeli;
o Seflerin bu hikayeyi aktarabilmesi igin egitim programlari uygulanmalidir.
e Mutfak personeline yonelik profesyonel tadim ve dogru kullanim egitimleri
verilmelidir.
e imzayemek yarismalari ile motivasyon artiriimahidir.
e Otellerde cografiisaretli GrGn kullanim orani tesvik edilmelidir.
e Uygun alanlarda yerel riin sergi ve satis noktalari kurulmaldir.
e Zeytinliklerde agro-turizm tesisleri gelistirilerek:
o Sabah hasat,
o Ogleden sonra atélye,
o Aksam gurme deneyimiiceren paketler olusturulmalidir.

Bu model, kitle turizmine kiyasla daha ytiksek kar marji saglayan nitelikli turizm Grina Gretir.
Tadim, Hasat Deneyimi ve Gastronomi Etkinliklerinin Ekonomik Degere Doniisiimii

Hasat ve tadim faaliyetleri cogunlukla diistik katma degerli tarimsal etkinlikler olarak kalmakta;
markalasma, deneyim tasarimi ve dogrudan satis mekanizmalari yeterince gelismemektedir.
Bu durum ozellikle turizmin yavasladigi sezonlarda ekonomik firsatlarin kacgirilmasina neden
olmaktadir.

CozUm Stratejileri

¢ Hasat deneyimi “Tarladan Sofraya Gastronomi Seriiveni” markasiyla sunulmalidir.
o Turistin topladigi zeytinden elde edilen yag,
o Ozel sise ve kisisel hasat sertifikasi ile verilmelidir.
o Tarimsal faaliyet yiiksek katma degerli turistik Girtine donisdr.
e Ekim—Aralik donemi:
o Hasat festivalleri ve gastronomi haftalariyla desteklenmeli,
o Duslk sezon otel dolulugu artiriimali,
o Sehir ekonomisine dogrudan katki saglanmahdir.
e Profesyonel tadim etkinlikleri sonrasi:
o Butik satis noktalarinda,
o Antalya’ya ozgl/cografi isaretli Urinlerin Premium fiyatla dogrudan satisi
yapilmalidir.
o Aracilarin azalmasi yerel Ureticiye ekonomik fayda saglar.

Sonug: Zeytin ve zeytinyagi; Antalya icin yalnizca bir tarimsal trin degil, kiltirel miras,
gastronomik kimlik ve strdirilebilir turizm aracidir. Tematik rotalar, deneyimsel gastronomi,
dogrudan Uretici-turizm entegrasyonu ve hasat temelli etkinliklerin butincil bicimde
kurgulanmasi; bolgeyi dort mevsime vyayilan ylksek katma degerli bir destinasyona
donustirecektir. Bu donlsim gergeklestiginde Antalya zeytinyagi; sadece bir gida Grlini degil,
yasanan, anlatilan ve ekonomik degere doniisen bir kiltir haline gelecektir.

4.5.DESTEKLEMELER, URETILECEK POLITIKALAR VE ZEYTINYAGI SEKTORUNUN
iYILESTIRILMESI

Desteklemelerle ilgili Sorunlar ve Politika ihtiyaglari
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Zeytincilik sektoriinde destek mekanizmalarina iliskin temel sorunlar;

e Desteklerin pargali ve daginik yapida olmasi,

e Kurumlar arasi koordinasyon eksikligi,

e Basvuru siireglerinin teknik ve biirokratik karmasikhigi,

e Kuglk oOlgekli Ureticilerin projelendirme ve finansmana erisimde zorlanmasi,

o Desteklerin cogunlukla Giretim miktarina odaklanmasi, kalite, markalasma ve katma
deger boyutunun geri planda kalmasi

o Cografiisaretli iriinlere 6zgi destek modellerinin yetersizligi,

o Desteklerin sahadaki gercek ihtiyaglarla tam ortiismemesi gibi yapisal problemlerden
kaynaklanmaktadir.

Ambalajlama ve Uretim Standartlari;

¢ Ambalajlama faaliyetlerinin yatirim projelerinde zorunlu unsur haline getirilmesi
onerilmektedir.

e Paketleme ekipmanlari ve ambalaj sarf malzemeleri uygun maliyet kalemi olarak
destek programlarina eklenebilir.

e Mevcut desteklerde ambalaj standardi zorunlulugu bulunmadigindan, zeytinyagi
Uretim hatlarinda denetimler artiriimahdir.

e Kullanilmis su bidonlarinin yaygin kullanimi: Uriin kalitesini ve marka algisini
dustirmekte, mikroplastik riski nedeniyle insan saghgi acisindan sorun olusturmaktadir.

Bu nedenle dolum, ambalaj ve paketleme siiregleri belirli standartlara baglanmalidir.

Alan Bazli Tesvikler: Orman vasfini kaybetmis veya yangindan etkilenmis alanlarda
zeytin dikiminin tesvik edilmesi destek politikalarina dahil edilebilir.

Destek Tanitimi ve Farkindalik Sorunlarinin Asilmasi
Desteklere erisimin artirilmasi igin:
e Geng ciftcilere yonelik proje hazirlama egitimleri saglanabilir.
e Blyuk Ureticilere destek tanitim etkinlikleri diizenlenebilir.
o Zeytin temali isletmelere yonelik farkindalik ¢calismalari yiritilebilir.
o Tematik parklar ve turizm noktalari olusturulabilir.
Yapisal Cozim Yaklasimi: Destek, tanitim ve farkindalik sorunlarinin ¢éziimui; Kurum bazh
yapilandiriimis iletisim + destek bazli sade anlatim + Ureticiye dogrudan temas ekseninde

kurgulanmalidir.

Kurum Bazinda
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o TKDK/IPARD, KKYDP, Kalkinma Ajanslari, GEKA, il Tarim ve Orman Miudirlikleri ve
yerel yonetimler ortak koordinasyon mekanizmasiyla hareket etmelidir.

e Tek gati altinda “zeytincilik destek masasi / dijital platformu” kurulmalidir.

e Entegre bilgilendirme dili olusturulmahdir.

Destek Bazinda

e Programlar teknik mevzuat dili yerine (retici odakl sade anlatimla sunulmahdir.

e “Hangi destek — kime uygun — ne kazandirir — nasil basvurulur” formatinda
modiler rehberler hazirlanmalidir.

o Destekler somut 6rnek projeler tizerinden anlatilmahdir.

Ureticiye Ulasma Yontemleri

e Koy/kirsal mahalle bazh yerinde bilgilendirme toplantilari
e Mobil destek ekipleri

o Kooperatif ve birlik merkezli egitim—tanitim glinleri

o Ornek tesis ziyaretleri ve demonstrasyonlar

¢ Saha danismanligi modeli

¢ Yerel kanaat 6nderleri Gizerinden yayihm stratejisi

Bu yaklasim sayesinde destek mekanizmalari: Uzak ve karmasik algisindan cikarilarak,
Ureticinin giinliik pratigine dokunan, Somut fayda Ureten ve giiven kuran bir yapiya
donisebilir.

Markalasma ve Zeytinyagini Mutfak Disina Tasiyacak Destekler

Destekleyici kurumlar perspektifinden; Tavsan Yiregi ve Beycik zeytini 6zelinde politika
Uretimi yalnizca Uretimi degil deger zincirinin tamamini donustlren bir yaklasimla ele
ahinmahdir.

Destekleme Politikalarinin Odagi

e Modern sikim ve depolama altyapilari

e Lisansh ve sertifikal tretim modelleri

e Ortak isleme, dolum ve markalama tesisleri

e Kooperatif ve birliklere yonelik kurumsal kapasite gelistirme
e Geng ciftci ve girisimci destekleri

o Dijital izlenebilirlik ve kalite standardizasyonu yatirimlari

Politika Uretim Alanlari

o Cografi isaretli Urlinlerde katma deger  temelli destek modeli
(kalite, sertifika, marka, ihracat performansi)

e Bolgesel marka kiimelenmeleri

e Gastronomi ve deneyim turizmi entegrasyonu

e Yan lrln gelistirme tesvikleri (kozmetik, dogal bakim, fonksiyonel Grunler)

o Kamu alimlariyla yerel Griin kullaniminin artirilmasi
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Sektorel lyilestirme Perspektifi

e Pargali iretim yapisindan gikarak 6rgtitli Gretim modellerine gegis

e Pazar erisimi ve ihracat kanallarinin kurumsal desteklerle agilmasi

e Zeytinyaginin yalnizca tarimsal Urilin degil; kiltirel, turistik ve endustriyel deger zinciri
arind olarak konumlandiriimasi ile  mimkin olacak batincul bir donisim
hedeflenmelidir.

4-6- “ZEYTINYAGI URETiM SUREGCLERI”

Bu rapor; Antalya bdlgesinde zeytinin hasadindan baslayarak tasinmasi, islenmesi,
depolanmasi, ambalajlanmasi ve yan (riin ydnetimine kadar uzanan tim sireclerde
karsilagilan teknik ve yapisal sorunlari analiz etmek ve Antalya zeytinyagini Ust kalite
segmentine tasiyacak uygulanabilir cozim 6nerilerini ortaya koymak amaciyla hazirlanmistir.

Hammadde Kalitesi ve Lojistik Yonetimi:

Antalya’da zeytin Uretimi ki¢lik ve parcali bahce yapisi nedeniyle homojen degildir. Ayni glin
fabrikaya farkh olgunluk derecelerine sahip, ezilmis, clriimis veya yerden toplanmis
zeytinlerin gelmesi kaliteyi dogrudan diisirmektedir.

Hasat sonrasi zeytinlerin uzun siire cuvallarda bekletilmesi, uygun olmayan tasima kosullari ve
gec sikim; kizisma, fermenta kusurlar, serbest yag asitliginde artis ve meyvemsilik kaybina
neden olmaktadir. Kiy1 kesimlerdeki yiiksek sicakliklar bu bozulmayi hizlandirmaktadir.

Coziim Onerileri

e Hasat—fabrika senkronizasyonu saglanmali, randevulu sikim sistemi uygulanmalidir.

e Zeytinin 6-8 saat icinde islenmesi hedeflenmelidir.

e Zeytin fabrikaya tasinirken ¢uval kullanimi kaldirilarak delikli plastik kasa sistemi tesvik
edilmelidir.

e Zeytin danesi olgunluk endeksine gore ayrilarak farkl tGretim hatlari olusturulmalidir.

o Ciftcilere yonelik strekli egitim programlari ile erken hasat ve dogru tasima bilinci
artinlmalidir.

Proses Kontrolii ve Uretim Teknolojisi:

Fabrikalara geg gelen zeytinler ve isletmelerdeki hijyen, sicaklik ve proses kontrol eksiklikleri
kaliteli hammaddenin dahi deger kaybetmesine yol agmaktadir.

Yiksek sicaklikta malaksasyon, uzun yogurma slreleri ve hatali separatér ayarlarn fenolik
bilesik kaybina ve oksidatif hasara neden olmaktadir. Ayrica Ureticilerin daha fazla yag verimi
talebi, isletmeleri kalite yerine miktara yonlendirebilmektedir.

Coéziim Onerileri

o Bolgesel teknik parametre rehberi hazirlanmalidir. Malaksasyon sicakhgi < 27 °C (Turk
Gda Kodeksi/Zeytin ve zeytinyagi Teblig), Sure: 20—-45 dakika olmalidir.

19




e Anlik sicaklik sensorleri ve otomasyon sistemleri yayginlastiriimalidir.

e Fabrika personeline zorunlu kalite, hijyen ve duyusal analiz egitimleri verilmelidir.

e Sezon boyunca kimyasal ve duyusal geri bildirim ile fabrika bazh kalite raporlari
hazirlanmalidir.

e Paslanmaz gelik ekipman ve azot blanketing uygulamalari standart hale getirilmelidir.

Depolama, izlenebilirlik ve Ambalajlama:

Uretim sonrasi farkli partilerin karistiriimasi, yetersiz tank kapasitesi, sicaklik kontroliiniin
olmamasi ve kayit sistemlerinin eksikligi kalite kayiplarina yol agmaktadir. Zeytinyagi; i1sik, hava
ve sicakhga duyarh bir Grindir. Gida ile temasa uygun olmayan ambalajlar raf émrini
kisaltmakta ve kaliteyi diisirmektedir.

Coziim Onerileri

o Parti bazl dijital izlenebilirlik sistemi kurulmalidir.

e Depolamada 18-20 °C sicaklik kontroli ve azot korumasi saglanmalidir.

e Yaglar koyu renk cam, lakh teneke veya paslanmaz celik tanklarda muhafaza
edilmelidir.

¢ Sezon sonlarinda fabrika kalite performans raporlari hazirlanmalidir.

o Yiksek kaliteli partiler icin “Antalya Kalite Havuzu” olusturularak st kalite markalama
desteklenmelidir.

Taklit ve Tagsis Sorunu:

Piyasada daha ucuz bitkisel yaglarla karistirilmis sahte Urinlerin varligi; hem tiketiciyi
yaniltmakta hem de gercek (ireticinin pazarlama giiciinii zayiflatmaktadir. Ozellikle turizm
sektoriinde disuk fiyat odakl talep, kaliteyi olumsuz etkilemektedir.

C6éziim Onerileri

e Etkin denetim ve yaptirimlar stirdirilmeli, ifsa mekanizmasi glglendirilmelidir.
e Tiketici farkindaligini artiracak bilgilendirme calismalari yapilmaldir.
o Kaliteli Gretimi tesvik eden sertifikasyon ve marka destekleri gelistirilmelidir.

Pirina ve Karasu Yonetimi — Cevresel Siirdiiriilebilirlik

Pirina ve karasu yliksek organik ylikleri nedeniyle ¢evre icin risk olusturmaktadir. Kontrolsiiz
bertaraf topraga ve ekosisteme zarar vermektedir. Antalya’da pirina isleme tesis sayisinin
yetersiz olmasi atik yonetimini zorlastirmaktadir.

C6éziim Onerileri

o Bolgesel ortak bertaraf ve biyokiitle enerji tesisleri kurulmalidir.

e Mobil veya merkezi karasu aritma sistemleri yayginlastiriilmalidir.

e Cevre kurallarina uyan isletmelere “Temiz Uretim / Yesil Fabrika” sertifikasi
verilmelidir.

o Seffaf cevresel performans izleme sistemi olusturulmalidir.
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e Pirina isleme tesislerinin sayisi artirilarak atiklarin hizli uzaklastirilmasi saglanmalidir.

Sonug: Zeytinin hasadindan ambalajlamaya kadar tiim sirecler zeytinyagi kalitesini dogrudan
belirlemektedir. Antalya’nin yerel cesitleri yiksek kimyasal ve duyusal potansiyele sahiptir;
ancak bu potansiyel ancak dogru hammadde liretimi ve hasadi, kontrolli iretim teknolojisi,
izlenebilir depolama, tagsisle miicadele ve cevreye duyarl temiz Gretim anlayisiyla gercek
degerine ulagacaktir.

Bu batlincul yaklasim benimsendiginde Antalya zeytinyagi yalnizca duyusal agidan Gstin bir
arin degil, ayni zamanda dogaya saygil ve slirdirilebilir bir Gretim kaltiriniin simgesi haline
gelerek kiresel pazarda giicli bir marka degeri kazanacaktir.

5. STRATEJiK ONCELIKLER

Antalya Zeytinyagl Calistayr kapsaminda gergeklestirilen acilis konusmalari, akademik
sunumlar ve calisma grubu degerlendirmeleri sonucunda, ilin zeytinyagi sektoriinde
strdirilebilir ve yiiksek katma degerli bir yapiya gecebilmesi icin temel stratejik oncelikler
belirlenmistir. Bu oncelikler, Gretim artisina dayal geleneksel yaklasimdan kalite ve deger
temelli bir modele gegisi ifade etmektedir.

“Kaliteli Gretim; tesadiifi degil sistematik bir yonetim siirecidir”

Antalya’da lretim kapasitesi son yillarda artis gostermistir. Ancak kalite standardizasyonu ve
katma deger lretimi ayni hizda gelismemistir. Bu nedenle sektoriin ilk ve en 6nemli 6nceligi,
miktar odakli Gretim anlayisindan kaliteyi merkeze alan sistematik bir Gretim modeline
gecistir. Bu model; olgunluk indeksine dayali hasat planlamasini, erken hasat uygulamalarinin
yayginlastirilmasini, toprak ve yaprak analizine dayali giibreleme programlarini, budama ve tag
yonetiminde standartlasmayr ve iklim degisikligine karsi adaptasyon stratejilerini
icermektedir. Kalite, tesadfi bir sonug degil; planli ve izlenen bir siire¢ haline getirilmelidir.

Natlrel sizma zeytinyaginin tanimiyalnizca kimyasal sinir degerleri karsilamakla sinirli degildir;
duyusal kusursuzluk da zorunlu bir kriterdir. Antalya’da akredite bir duyusal analiz panelinin
bulunmamasi 6nemli bir yapisal eksikliktir. Bu nedenle uluslararasi standartlarda ¢alisan bir
duyusal analiz panelinin kurulmasi, egitimli panelistlerin yetistirilmesi ve parti bazli duyusal
degerlendirmenin sistematik hale getirilmesi gerekmektedir. Fenolik analiz kapasitesinin
artirilmasi da kalite glivence sisteminin ayrilmaz bir pargasidir. Kalite glivencesi olmayan bir
markanin strdurdlebilirligi mimkin degildir.

Antalya’nin rekabet avantaji, yerel cesit zenginligidir. Ozellikle Tavsan Yiregi cesidi, ilin
farklilasma potansiyelinin temel unsurlarindan biridir. Anonim Uretim modelinden kimligi
belirgin Uriin modeline gecis zorunludur. Bu cercevede cografi isaret sireclerinin
tamamlanmasi, sertifikali fidan Uretiminin desteklenmesi ve yerel cesitlerin performans
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analizlerinin yapilmasi gerekmektedir. Yerel gesitler yalnizca tarimsal bir unsur degil, Antalya
markasinin stratejik tastyici kolonlaridir.

Kalite iddiasinin stirdirilebilir olmasi igin izlenebilirlik sistemi kurulmalidir. Parti bazli Gretim
ve numaralandirma sistemi, QR kodlu dijital izleme altyapisi ve depolama tanklarinin ayri takibi
gibi uygulamalar hem giiveni artiracak hem de tagsis riskini azaltacaktir. izlenebilirlik giiven
uretir; gliven ise fiyat avantaji saglar.

Antalya’nin fiyat rekabeti yerine kalite rekabetine yonelmesi stratejik bir zorunluluktur. Bu
dogrultuda cati marka yaklasimi benimsenmeli, ambalaj ve tasarim standartlari belirlenmeli
ve premium ile ultra premium segment hedeflenmelidir. Saglik temelli konumlandirma, dijital
pazarlama ve e-ihracat kanallari ile desteklenmelidir. D6kme satis modelinin kademeli olarak
azaltilmasi, deger artisi icin temel kosuldur.

ilin en giicli sektdrii turizmdir. Zeytinyaginin bu ekosisteme entegre edilmesi, Antalya icin
onemli bir ekonomik kaldira¢ olusturacaktir. Zeytin ve zeytinyagi rotalarinin olusturulmasi,
hasat festivallerinin dizenlenmesi, tadim ve deneyim merkezlerinin kurulmasi ve otel ile
restoranlarda yerel yag kullaniminin tesvik edilmesi, zeytinyagini yalnizca bir gida Griini
olmaktan cikararak kiiltlirel ve deneyimsel bir degere doénistirecektir.

Surdirilebilir déntsim ancak egitimle mimkindir. Ureticilere yénelik sirekli egitim
programlari, budama ve hasat sertifikasyonlari, duyusal farkindalik calismalari ve marka-
fiyatlama egitimleri kalite zincirinin temel unsurlaridir. Geng (retici ve girisimcilerin
desteklenmesi ise sektoriin gelecegi acisindan kritik 6nemdedir.

Zeytinyaginin saglk boyutu Antalya icin 6nemli bir ekonomik firsat sunmaktadir. Yiksek
polifenolli erken hasat Uriin segmentinin gelistiriimesi, fenolik analiz etiketlemesi ve saglik
beyani taslyabilecek Urlinlerin arastiriimasi premium fiyatlandirmaya gegis icin glcli bir
aractir.

TUm bu stratejik onceliklerin uygulanabilmesi igin kurumsal koordinasyon gereklidir. Kamu,
Universite ve sektor temsilcilerinden olusan bir koordinasyon mekanizmasi olusturulmali;
performans gostergeleri belirlenmeli ve uygulamalar diizenli olarak izlenmelidir. Strateji ancak
uygulamaya donustigl o6lclide deger Uretir.

Bu cercevede Antalya i¢in doniisim modeli; Gretimden degere, anonimden kimlikliye,
dokmeden markaliya ve miktardan kaliteye gegcisi ifade etmektedir.

6. ANTALYA MODELI: KALITE ODAKLI DONUSUM CERGEVESi

Antalya Modeli, Uretim artisina dayall klasik tarimsal genisleme anlayisindan; Kkalite,
izlenebilirlik, kimlik ve deneyim temelli bitlincil bir doénlisim vyaklasimina gegisi
tanimlamaktadir. Modelin temel varsayimi, kiiresel rekabet ortaminda avantajin Uretim
miktarinda degil, birim basina elde edilen katma degerde oldugudur.
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Model, kalitenin bahgede basladigini kabul eder. Analize dayal glbreleme, budama
standartlari, olgunluk indeksine gore hasat planlamasi, sertifikali fidan kullanimi ve iklim risk
yonetimi Giretim disiplininin temel unsurlaridir. Bu yaklagim kaliteyi sistematik hale getirir.

ikinci asamada kalite giivencesi ve izlenebilirlik yer alir. Akredite duyusal analiz paneli, parti
bazl izleme sistemi, QR kodlu takip altyapisi ve depolama standartlari, Antalya zeytinyaginin
glvenilirligini artirarak premium segmentte konumlanmasini miimkin kilacaktir.

Modelin Uglncli boyutu kimlikli ve premium segment Uretimdir. Yerel ¢esit temelli
markalasma, cografi isaret sirecleri ve yiksek polifenollii erken hasat segmenti bu yaklasimin
temelini olusturur. Fiyat rekabeti yerine kalite rekabeti esas alinir.

Dordiinci boyut ise turizm entegrasyonudur. Zeytin rotalari, hasat festivalleri, tadim
merkezleri ve gastronomi turizmi entegrasyonu ile zeytinyagi deneyim ekonomisinin pargasi
haline getirilir.

Model, deger zincirinin tim asamalarini kapsayan bitincil bir kalkinma perspektifi sunar.
Amag; birim fiyat artisi, premium segment payinin yikselmesi, dokme satisin azalmasi ve
ihracat degerinin artmasidir. Uzun vadede Antalya’nin Gretim miktariyla degil kalite standardi
ve marka degeriyle anilan bir merkez haline gelmesi hedeflenmektedir.

7. POLITiIKA ONERILERI

Kalite odakl dénistimiin sirdirdlebilirligi icin destek ve politika mekanizmalarinin yeniden
kurgulanmasi gerekmektedir. Mevcut desteklerin Gretim miktari  yerine kalite
parametreleriyle iliskilendirilmesi, erken hasat ve yiksek polifenolli Gretimin tesvik edilmesi
onemlidir. Duyusal analizden kusursuz ¢ikan partilere kalite primi verilmesi ve cografi isaretli
drinlerin desteklenmesi, Ureticiyi deger Gretmeye yonlendirecektir.

Antalya’da akredite bir duyusal analiz ve kalite merkezinin kurulmasi stratejik bir gerekliliktir.
Bu merkez hem analiz hem egitim hem de sertifikasyon islevi iistlenmelidir. izlenebilirlik
sistemi zorunlu hale getirilmeli, parti numarasi uygulamasi ve dijital takip altyapisi
yayginlastiriimalidir.

Yerel cgesitlerin korunmasi icin sertifikalh fidan programlari, performans arastirmalari ve
genetik materyalin muhafazasi desteklenmelidir. Markalasma ve premium segment tesvikleri,
e-ihracat destekleri ve ambalaj danismanligi programlari ile gliclendirilmelidir. Oleo-turizm igin
kurumsal bir master plan olusturulmali ve uygulamaya gecirilmelidir. Ayrica etkin piyasa
denetimleri ve tagsisle micadele mekanizmalari sektérin itibarini korumak agisindan
onemlidir.

8. SONUGC VE 2026-2030 YOL HARITASI

Antalya Zeytinyagl Calistayi, sektorlin yalnizca teknik degil yapisal donlisiime ihtiyag
duydugunu ortaya koymustur. Antalya glicli Gretim kapasitesi, yerel ¢esit zenginligi ve turizm
altyapisiile dnemli bir potansiyele sahiptir; ancak bu potansiyelin ekonomik degere dontsmesi
kalite standardizasyonu ve markalasma ile mimkdnddir.
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2026-2027 déneminde kurumsal yapilanmanin tamamlanmasi, duyusal analiz altyapisinin
hazirlanmasi, pilot izlenebilirlik sistemlerinin baslatiimasi ve egitim programlarinin devreye
alinmasi hedeflenmektedir.

2028-2029 déneminde akredite analiz merkezinin faaliyete ge¢cmesi, cati markanin lansmani,
cografi isaret slireclerinin tamamlanmasi ve oleo-turizm uygulamalarinin yayginlasmasi
planlanmaktadir.

2030 ve sonrasinda ise Antalya’nin premium segmentte glicli bicimde konumlanmasi, dokme
satis oraninin belirgin sekilde azalmasi, uluslararasi gorinirligin artmasi ve sirdirulebilir
Uretim uygulamalarinin entegre edilmesi amacglanmaktadir.

Basari; premium Uiriin orani, ortalama ihracat birim fiyati, duyusal analizden gegen parti sayisi,
doékme satis oranindaki azalma ve turizm entegrasyonunun artisi gibi Olclilebilir gostergelerle
izlenmelidir.

Sonug olarak Antalya igcin mesele daha fazla Gretmek degil; dogru Grlinl dogru standartta
Uretip dogru pazarda konumlandirmaktir. Nihai hedef, Antalya’yi zeytinyaginda miktarla degil
kaliteyle anilan; izlenebilirligi yliksek, duyusal giivenilirligi kanitlanmis, cografi kimligi glicll ve
turizmle entegre bir premium tretim merkezi haline getirmektir.

CALISTAY FOTOGRAFLARI

AVRUPA BIRUGH
COORAFI ISAREY TESCIL
BASVURUSU YAPILDI
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* ARETE KULESI

* LYRBOTON
KOME ARETE
ZEYTIN VAKFI

* VAKIF
ZEYTINLIGI

APO

KATILIMCI LiSTESI

AD-SOYAD KURUM
1 ABDULLAH SANAL EGEYA YAG FABRIKASI
2 ABDURAHMAN KAPAN- URETICI
3 ADEM AKTAS GEBIZ ZEYTIN KOOPERATIFi
4 AHMET OZDEMIR- URETICI
5 AHMET YALCIN YASAR CEVRE MUHENDISLERI ODASI
6 ALI ARSLAN iL TARIM ORMAN MUDURLUGU
7 AL CILESIiZOGLU TRT
8 AL 0zGUC KUMLUCA ZIRAAT ODASI
9 AVNI BILGIC ANTALYA MULKIYELILER BIRLIGI
10 | AYSE DENiz ATSO
11 | AYSE GUNBEY SERIFOGLU TARIMDA KADIN KOOPEARTIFi
12 | AYSENUR SUNGUR iL TARIM ORMAN MUDURLUGU
13 | AYTEN BALABAN CUMHURBASKANLIGI iLETiSiM BASK.
14 | BAYRAM HASCAGAN KONYAALT! iLCE TARIM MUDURLUGU
15 | Beste INCE ALPTEKIN ATSO Meslek Komiteleri Miidiirliigii Memuru)
16 | BETULAY BETUL AY (DIYETISYEN)
17 | CAHIT C. ALTUNOGLU GIDA KONTROL GENEL MUDURLUGU
18 | CENGIZ ABUKAN TOSUNLAR ZEYTINYAGI
19 | CEREN SAHIN CEVRE MUHENDISLERI ODASI
20 | CESUR HOSAFCI KULTUR TURIZM iL MUDURLUGU
21 | GETIN SALMAN ANTALYA TICARET BORSASI
22 | CiGDEM CEREN BATEM
23 | CiIGDEM KARAOKUTAN 2MiZ ZEYTINYAGLARI
24 | DOC. DR. MEHMET BAHAR KAPADOKYA UNIVERSITESI
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DR. BELKIS YASA

BURSA TEKNiK UNIVERISTESI

26 | DR. CAGLA MCKENZIE BiLiM UNIVERISTESI

27 | DR. FATIH ALPAY VURAN BATEM

28 | DR. GUL KAHRAMAN HACETTEPE UNIVERSITESI

29 | DR. ORCUN BURAK SAVUZ ANTALYA TOHUM SERTIFIKASYON MUDURLUGU
30 | EMSAL ERDOGAN KONYAALTI iLCE TARIM MUDURLUGU

31 | ENDER GUMUS iL TARIM ORMAN MUDURLUGU

32 | ENGIN PEK BETUYAB

33 | ERDEM OZMEN iL TARIM ORMAN MUDURLUGU

34 | ERKAN DEVELI ANTBIRLIK

35 | FEVZIYE HANIM ANKA KADIN KOOPERATIFi

36 | FULYA TURAN ANTALYA TARIM ORMAN iL MUDURLUGU

37 | GULSEN ELMAS VALILIK AB

38 | HABIBE SAHIN MANAVGAT ZIRAAT ODASI

39 | HALIL BULBUL ANTALYA TICARET BORSASI

40 | HARUN SERTKAYA SERTAKAYA ZEYTINYAGI FAB.

41 | Hatice PARLAK BUYUKSEHIR Tarimsal Hizmetler Dairesi Baskanligina
42 | HAYAT DURMUS SERIK BOGAZKENT GiRiSIMCi KADINLAR BIRLIGi
43 | IBRAHIM IRMAK iL TARIM ORMAN MUDUR

44 | IBRAHIM YAVUZ iL TARIM ORMAN MUDURLUGU

45 | iFFET GOZDE BOZDOGAN BAKA

46 | KEREM ARMAN BTA FIRMA

47 | MEHMET OMER TOKGOZ CEVRE SEHIRCILIK

48 | MEHTAP KOSE TARIM VE KIRSAL KALIKINMAYI DESTEKLEME KUR.
49 | MERAL BAHAR URETICI

50 | MERAL OZDEMIR URETICI

51 | MEZIYET AVCI EKOLOJIK YASAM DERNEGI

52 | MURAT SAHINER iL TARIM ORMAN MUDURLUGU

53 | MUSTAFA FETTAHOGLU ULU ZEYTINYAGI FABRIKASI

54 | MUSTAFA YETENER Kaptan Cevre Saghg Gida Tar. Hay. San. Tic. Ltd. Sti.
55 | MUZEYYEN SAKLAR VALILIK AB

56 | NAZIF ALP ANTALYA ZIRAAT ODASI

57 | NEVIN OZER KONYAALT! iLCE TARIM MUDURLUGU

58 | OKAN EVREN KONYAALT! iLCE TARIM MUDURLUGU

59 | Osman YILMAZ- URETICI

60 | ONCU CEYLAN BALOGLU ZIRAAT MUHENDISLERi ODASI

61 | ONER Oz ATSO

62 | PROF. DR. AHMET BAYANER AKDENIZ UNIVERSITE-IKTISADI VE iDARI BILIMLER FAK.
63 | PROF. DR. ORHAN OZCATALBAS AKDENIZ UNIVERSITESI

64 | PROF. DR. OZLEM GUZEL AKDENIZ UNIVERSITE-TURIZM FAK.

65 | PROF. DR. RENAN TUNALIOGLU ADNAN MENDERE UNI.

66 | PROF.DR AYHAN TOPUZ AKDENIZ UNIVERSITE-GIDA MUH.

67 | R. BASAK BEZMIS iL TARIM ORMAN MUDURLUGU

68 | RASIM METIN MANAVGAT ZIRAAT ODASI

69 | RUVEYDA BASIM iL TARIM ORMAN MUDURLUGU
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70 | SELIM SARIKAYA BST FIRMA

71 | SELVAN DILMAN KOVAN iL TARIM ORMAN MUDURLUGU

72 | SEMRA DEMIRAG AROV

73 | SERAP DERYALI iL KOLTUR TURiZM MUD.

74 | SEVCIHAN ULUSOY iLHAN TARIM VE KIRSAL KALIKINMAYI DESTEKLEME KUR.
75 | TARIK YASA BURSA ULUDAG UNIVERSITESI

76 | TAYFUN KAYRANCIOGLU ANTALYA TICARET BORSASI

77 | TEKIN ALTAS KEPEZ ILCE TARIM MUDURLUGU

78 | TUGBA INAL iL TARIM ORMAN MUDURLUGU

79 | TULAY ATES MiLi EGITIM

80 | UGUR MUSTAH EGEYA YAG FABRIKASI

81 | VAHIDE YANIK ANTALYA TICARET BORSASI

82 | VICDAN ALKAN KEPEZ ILCE TARIM MUDURLUGU

83 | YAVUZ BAYRAM MARAS CUMHURBASKANLIGI iLETiSiM BASK.
84 | ZAFER TAN BUYUKAKGA ZEYTINCILIK

85 | Zeki KAYRAK- URETICI

86 | ZEKi OZEN GASTRONOM i DERNEGI BASKANI
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