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GIRIiS
Antalya il Tarim ve Orman MudirlGgi ile Lara Turizm Yatinmcilan Birligi (LATUYAB) is birliginde, 30
Ekim 2025 tarihinde Aska Lara Otel’de gerceklestirilen “Cografi isaretlerde Tanitim Stratejileri

Calistayl”, Antalya’nin sahip oldugu zengin cografi isaretli Grlin potansiyelinin tanitimi, markalasmasi

ve surdurilebilir ekonomik katma degere donistlrilmesi amaciyla diizenlenmistir.

Calistay, kamu kurumlari, Universiteler, yerel yonetimler, sivil toplum kuruluslari, Uretici 6rgitleri,
turizm sektort temsilcileri ve 06zel sektér paydaslarinin katihmiyla, cografi isaretli Grinlerin
gorindrligind artirmak, ulusal ve uluslararasi pazarlarda tanitim stratejilerini gelistirmek ve sektorel

is birliklerini gliclendirmek Gzere ortak bir platform olusturmayi hedeflemistir.

Katilimcilar; hikdyeden markalasmaya, gorsel dil ve dijital tanitimin giiciinden, kadin emegi, sanat ve
egitim boyutuna, gastronomi ve turizm iliskisine ve ekonomi, is birligi ve gelecek vizyonuna kadar bes
tematik masa etrafinda degerlendirmelerde bulunmustur. Bu kapsamda calistay, Antalya’nin cografi
isaret ekosistemine yon verecek Onerilerin ve stratejik yol haritalarinin olusturulmasina katki

saglamistir.

Elde edilen bulgular, Antalya’da cografi isaretlerin yalnizca bir tescil siireci olarak degil, ayni zamanda
yerel kalkinma, kiltlirel mirasin korunmasi, kadin emeginin glglendirilmesi ve strdurilebilir turizmin

gelistirilmesi agisindan bitiincil bir yaklasimla ele alinmasi gerektigini gostermektedir.

Bu rapor, calistay slirecinde her masa tarafindan ortaya konulan goris, 6neri ve stratejik eylemleri bir
araya getirerek; Antalya’nin cografi isaretli irlinlerinin tanitimina yonelik kapsaml bir degerlendirme

sunmayl amaclamaktadir.

AMAC VE KAPSAM

Cografiisaretli Girtinler, bulunduklari bélgenin kiltirel kimligini, Giretim gelenegini ve dogal zenginligini
yansitan 6nemli degerlerdir. Bu Uriinlerin tanitimi, sadece ekonomik kazang saglamanin 6tesinde; yerel
kalkinmayi destekleyen, istihdami artiran ve kiltirel mirasin korunmasina katki sunan bir arag olarak

onem kazanmaktadir.

Bu dogrultuda; Antalya il Tarim ve Orman Midirligi, Antalya il Kiltiir ve Turizm MUdirligi ve
LATUYAB is birliginde diizenlenen “Cografi isaretlerde Tanitim Stratejileri Calistay1”, Antalya’nin
cografi isaret potansiyelinin daha etkin bicimde degerlendirilmesini ve tanitim stratejilerinin kurumsal

bir vizyonla ele alinmasini amaglamistir.



Calistayin temel hedefleri sunlardir:

e Antalya’da tescilli ve tescil potansiyeli tasiyan cografi isaretli Girlinlerin tanitim stratejilerini
gelistirmek,

e Tanitim, markalasma, egitim, turizm ve ekonomi alanlarinda paydaslar arasi is birligini
gliclendirmek,

e Kadin emegi, sanat, dijital iletisim ve slrdlrilebilir turizm temalarini cografi isaret
stratejilerine entegre etmek,

e Antalya’nin yerel Grlnlerini ulusal ve uluslararasi pazarlarda daha goriiniir hale getirmek.

Calistay kapsaminda ele alinan goris ve oneriler, Antalya’nin cografi isaret politikalarina yon verecek
stratejik eylem planlarina katki sunacak nitelikte olup, bu rapor s6z konusu ciktilari derlemekte ve

analiz etmektedir.

YONTEM VE KATILIMCI PROFiLi

Calistay, 30 Ekim 2025 tarihinde Aska Lara Otel’de, bes tematik masa altinda ylritilmustir. Her masa,
alaninda uzman bir moderator esliginde belirli bir temaya odaklanmis, katiimcilarin aktif katki sagladigi

grup calismalari gerceklestirilmistir.

Oturumlar, katilimci temelli beyin firtinasi ve grup tartismasi yontemi ile yiritilmds; her masada
belirlenen konulara iliskin sorunlar, ¢6zim onerileri ve stratejik yaklasimlar sistematik olarak
degerlendirilmistir. Elde edilen ¢iktilar, masa raportérleri tarafindan derlenerek ortak rapor formatina

donistlrtlmustdr.

Calistaya

e Antalya Valiligi

e Akdeniz Universitesi

e Antalya Bilim Universitesi

e Antalya Blyliksehir Belediyesi

e Antalya il Kiiltiir ve Turizm Mudurligi
e Antalya il Milli Egitim Mudurligi

e Antalya il Tarim ve Orman Mudurligii

e Antalya Ticaret il Mudirlagi



e Antalya Ticaret Odasi

e Bati Akdeniz Arastirma Enstitlisi Mudurligu
e Bati Akdeniz Kalkinma Ajansi

o Gazeteciler

e Heykeltras sanatgilar

e Kadin kooperatifleri

e LATUYAB

o Sivil toplum kuruluslar

e  Turizm sektori temsilcileri

e Uretici birlikleri

e Dijital icerik Greticileri ve 6zel sektor temsilcileri aktif katilim saglamistir.

Katilimci profili, Antalya’daki kamu—liniversite—0zel sektor is birligini yansitan genis bir yelpazeyi
kapsamakta olup, her paydas grubunun goris ve onerileri ¢alistayin giktilarinin zenginlesmesine nemli

katki saglamstir.

Calistay, iki oturum seklinde gerceklestirilmistir. Her oturumun sonunda katiimcilar grup

tartismalarina katilmis, elde edilen gorisler raporlanmistir.



TARTISMA NOTLARI
OTURUM: HIKAYEDEN MARKAYA

MODERATOR: Dog. Dr. Mehmet ZANBAK

Otellerde konu ile ilgili logo kullanimi tesvik edilmelidir.

Mutfaklar icerisinde cografi isaretli Grinlerin kullanimi saglanmahdir.

Hediyelik esya ve gastronomi alanlarinda cografi isaretli Girlinlerden olusan alanlar olusturulabilir.
Uriin gesitlendirme yapilmali; mutfaklarda farkh cografi isaretli Griinlerin kullanimina yer verilmelidir.
Tanitim ve Satis Faaliyetleri

Ozel giinler kapsaminda (6rnegin Antalya Gecesi) cografi isaretli Giriinlerin tanitimi yapilmahdir.
Hediyelik esya satis noktalarinda cografi isaretli Griinlerin satisi desteklenmelidir.

Workshoplar (6rnegin el sanatlari uygulamalari) diizenlenerek misafir deneyimi artiriimalidir.
Egitim ve Bilgilendirme

Kamu spotlari hazirlanarak cografi isaretli Grtinlerin hikayeleri anlatiimalidir.

Yemek hazirlanmasina iliskin deneyimleme etkinlikleri yapilmalidir.

Acentelere ve rehberlere yonelik egitim programlari diizenlenmelidir.

Tanitim Etkinlikleri

Cografi isaret Festivali diizenlenmelidir.

Yerli mali haftasi gibi donemlerde cografi isaretli trlinlere yer verilmelidir.

Etkinlikler “Cografi isaret Haftasi” kapsaminda toplanabilir.

Uretim ve Kooperatif Calismalan

ihtiyag analizinde ureticiler de siirece dahil edilmelidir.

Talep olusturulmali; Gretim planlamasi buna goére sekillendirilmelidir.

Ureticilere finansal destek saglanmali; kredi veya hibe mekanizmalari gelistirilmelidir.
Kooperatifler ve birlikler Gireticilerle birlikte Grtinlerin satis ve pazarlama sireclerinde aktif rol almalidir.
Tlketicide biling ve tercih olusturulmalidir (cografi isaretli Grinlerin farkindaligi artirilmah).
Tanitim, Farkindalik ve Pazarlama Faaliyetleri

Yerli Mah Haftasi kapsaminda farkindalik etkinlikleri diizenlenmelidir.

Sosyal medya ve kamu spotlari araciligiyla tanitim yapilmalidir.

Antalya rehberi hazirlanarak lezzet, tarih ve deniz temalariyla bitiinlestirilmelidir.

‘Antalya Gastronomi Sehri’ vurgusu billboardlar ve gorsellerle desteklenmelidir.

YouTube ve TikTok gibi dijital platformlarda cografi isaretli Girlinlerin tanitimi yapilmalidir.
Influencer’lar araciligiyla sosyal medya tanitimi gliclendirilmelidir.

Cografi isaretli Grinlerin tanitimi havaalanlarinda da gergeklestirilebilir.



OTURUM: GORSEL DilL VE DIJITAL TANITIM

MODERERATOR: Dog. Dr. ilker CiNBILGEL

Antalya icin ortak gorsel standartlar

Antalya’yi ifade edecek cografi isaret logosu olabilir.

Sehrin belirli bélgelerinde triin tanitimi ile ilgili masalar olusturulabilir.

Otellerin marketing icin tesvik edilmesi, bir cografi isaretli Grlin glin(i yapilmasi

Antalya Urlinleri yapan otellerin édillendirilmesi ve duyurulmasi edilmesi

Cografi isaretli Grunleri kullanan otellere yildiz veya sertifika verilmesi, siniflandirma yapilmasi
Mendlerin yapilmasinda Antalya’nin ilgelerinin isimlerinin 6zellikle belirtilmesi

Sehrin gegcis noktasina Antalya markasini 6ne gikaracak restoran, satis yeri, ilgili her seyi iceren Uriin

ahsveris merkezi gibi kuruluslarin acilmasinin tesvik edilmesi
Otellerin kendi sayfalarinda bu Grinlere yer verilmesi, dijital kiitiphane yapilabilir
Havalimanlarinda Ci ile ilgili gérsel ve reklamlarin olmasi

Antalya Ci Uriinler fuari veya festivali yapilabilir, Giriinlerin rengi ve 6zellikleriyle ilgili sanat galismalari,

tekstil Grinleri vs. tanitimda yardimci olabilir

Gastronomi rotalari olusturulmalidir. Ornegin Elmali Gastronomi ve kiiltiir rotasi olusturulmustur daha

once. Gastronomi ile ilgili yerel lezzetler turistlere sunulabilir.

Dijital olarak bir platform olusturulmali ve cografi isaret tescilli Griinlerin dijital platformlara dahil olup

tanitimlar ve reklamlar yapilmasi

Cografi isaretli Grlnlerin siniflandiriimasinin yapilmasi, gorsel dijital resim, video ve igeriklerinin

Uretilmesinin saglanmasi

Uretim asamasinda topraktan tiiketiciye kadar gelis hikayelerin gérsel olarak anlatilmasi, tiretim ve
pazarlama stratejilerinin dijital hale getirilmesi, tanitiminda yer verilmesi, logolar ile birlikte Grin

tanitimi yer almali
Eko Turizm ile Ci Grlinler konusunda galismalar ve dijital reklamlarin yapilmasi

Reklam ve tanitimda yapay zekadan yararlanilmasi



Her yil diizenli Antalya Ci Griinler ile ilgili fuar, etkinliklerin yapilmasi ve bu etkinliklerin basinda daha

fazla yer almasinin saglanmasi
Ureticilerin ayrica desteklenmesi
Ci Griinlerinden katma degeri yiiksek olan {riinlerin foto safarilerinin yapilmasi

Antalya’da reklam ve tanitim konusunda billboardlarda sehrin énemli noktalarinda bazi Ci Griinlerin

reklaminin verilmesi, diger illerde de tanitim ve reklam ¢alismalarinin yapilmasi
Kiltiir yolu ve Altin Portakal gibi festival ve etkinliklerde stantlar konulmalidir
Gezilecek yerler listesine Ci triinler eklenmelidir

Ci Griinlerin piyasaya sunulmasi asamasinda topraktan hasada kadar ve tiiketiciye ulasmasi yolunda

sosyal medyaya eklenmelidir

Web sayfasinin olusturulmasi, dijital bilgilendirme aginin olusturulmasi
Aylik olarak dijital veya basil ucaklarda reklam ve yazilarin olmasi

Altin portakaldan esinlenerek turuncu rengi vurgulanabilir

Arka planda, bahge manzaralari eklenebilir,

Antik kentlerle Ci Grlinlerin ayni platformda ve karede yer almasi saglanabilir
Sanal turlarda 360 derecede Ci iriinlere yer verilmesi saglanabilir
Dijital haritalar olusturulabilir, tanitim ve videolar eklenebilir

Yapboz yapilabilir

Belli bash driinlerde Antalya imzasi etiketinin kullaniimasi

Youtube da Antalya Ci iiriinler oynatma listesi yapiimahdir

QR kodla vs. tanitimlara ulagiimasi saglanabilir

Okullarda Ci driinlerle ilgili dijital tanitim yarismasi diizenlenebilir, yerli mali haftasinda gibi.

Universitelerde de triinlerle ilgili tanitim ve dijital reklam g¢alismalari yapilabilir
Cizgi filmi, bilgisayar ve dijital oyunlarda vs. Ci Giriinlerin konulmasi ve oyun yazilmasi
Cografi isaretli Grinlerin sosyal medyada nasil sunulmasi gerektigi

Valilik nezdinde bir reklam ve tanitim masasi veya koordinatoérligiiniin olusturulmasi



Antalya Cografi isaret Dijital Kiitiiphanesi icin g icerik dnerisi

Ci triinlerle ilgili takvim, turist veya halkin ulasabilecegi tarihler, mevsimler dijital olarak belirtilebilir



OTURUM: KADIN EMEGIi VE SANATIN GUCU & EGIiTiM VE YAYGINLASTIRMA
MODERATOR: Prof. Dr. Niliifer KORKMAZ YAYLAGUL
A. Sanatla Uriin Hikayesi: “Uriinden ilham Alan Sanat”

e Antalya’daki sanatgilar (seramikgiler, ressamlar, tasarimcilar, heykeltiraslar) cografi isaretli
Urlnleri tema olarak kullanabilir.

Ornekler:
o “Narin Bereketi” Seramik Koleksiyonu
o “Finike Portakali Renkleri” Resim Sergisi
o “Tahinin izinde” Geleneksel-Modern Zanaat Atélyesi
e Ortaya cikan eserler “Antalya Uriinlerinden Sanata” adli gezici sergiye donisebilir.

Kiiltiirel katki: Uriinlerin sembolik degerinin sanatsal temsili

B. Yerel Senlikler — Kadinlarin Sofrasindan Kiiltiire

e Herilge, kendi Griiniini merkeze alan mini festival veya “Senlik Haftasi” diizenleyebilir.

Ornek: “Korkuteli Armudu Senligi”, “Gézleme Senligi”, “Elmali Tahin Giinii”
e Bu senliklerde:
o Kadin Ureticiler Grinleriyle ikram standi agar
o Geng sanatgllar ve yerel mizisyenler performans yapar

o Cocuklarigin “lirlin temali sanat atolyeleri” (6rnegin portakal baski atélyesi)

dizenlenir

Kiiltiirel katki: Geleneksel Gretim kultirinin canlandiriimasi

Sdrdiirdlebilirlik: Her yil tekrarlanabilir; turizm takvimine alinabilir

Sanat ve Tanitimin Birlestigi Yaratici iletisim Yontemleri
A. Dijital ve Gorsel Tanitim — “Gorsel S6len” Yaklagimi

e Sosyal medya kampanyalari: Yerel basin ve influencer’lar is birligiyle marka tanitimi

yapilabilir. Bu sekilde marka bilinirligi arttirilabilir ve sponsorluklar arttirilabilir.



e Urlnlerin Gretim siiregleri, sanatla harmanlanmis mini belgesellerle paylasilir.

B. Oteller ve Turizm isletmeleriyle Entegrasyon

1. Acik Biifede Hikaye: Her cografi isaretli tGrliniin bulundugu alanda mini pano veya QR kodla

“Urin hikayesi”. Hikaye icin akademisyenlerin ¢alismalarindan ve sanatgilar is birligi yapabilir.

2. Oda Hediyeleri: Kadin Ureticiler tarafindan Uretilen, Grin temali kiigik hediyeler (6rnegin nar

sabunu, minik recel, lavanta kesesi).
3. Lobi Bilgilendirme Ekrani: Cografi isaretli tirlin tanitim videosu dongtide yayinlanir.

4. Sanatgi Atélyeleri: Otel misafirlerine acik workshoplar (6rnegin seramik nar yapimi, tahin

tabak boyama). Kadin emedi katkisi: Hediyeliklerin Gretimi kadin kooperatiflerine verilir
Markalagsmada Sanatin Rolii
- Ambalaj Tasarimi: “Sanatla Markalasma”

e Yerel sanatgilar, her Urin igin 6zglin ambalaj desenleri tasarlayabilir.

(Finike Portakali icin su baskisi turuncu tonlar, EImali Tahini icin geleneksel motifler.)
e Bu tasarimlar bir “cografi isaretli Grlnler serisi” olarak sunulabilir.

Yarar: Gorsel kalite artar, Grtnin kiltirel degeri gliclenir.

Uygulama: Tarim ve Orman il Mudiirligi + Sanatgilar + kooperatif is birligi

Kadin Kooperatiflerinin Giiglendirilmesi

- Kadin Uretici Yarismalari ve Tanitim Giinleri
e “Antalya’nin Kadin Emegiyle Uretilen Lezzetleri” temal yarismalar
e “Yilin Kadin Ureticisi” 6diilleri (iriin kalitesi, siirdiiriilebilirlik, geleneksel yéntem)
e Kazananlara Uretim destegi, sergi veya tanitim filmi cekimi yapilabilir.

Kadin Emeginin Siirdiirilebilirligi

e Otellerin, restoranlarin ve zincir marketlerin dncelikli tedarikgi listesine Ci Griinleri Gireten

kadin kooperatifleri alinabilir.
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o Uriin Gretimi gerceklesse bile Giriinlerin pazarlanmasi sorunu var. Kooperatiflerin
organizasyonlari bunun icin énem tasiyor. Tarim ve Orman il Midirligi, bu baglantiy

kurmak icin “Kadin Kooperatifleri ve Ci Uriinler Platformu” olusturabilir.

. Yarar: Kadin emeginin ekonomik siirdirilebilirligi
Fazla Urlnlerin (6rnegin nar kabugu, portakal kabugu, zeytin ¢ekirdegi) dogal sabun, boya,

recine, kompost gibi yan urinlere donustiirtilmesi.

o Universite égrencileri ve kadin treticiler icin “Yeniden Uretim” (reproduction) atélyeleri

diizenlenebilir.
o Yarar: Atik azaltimi + yeni gelir alanlar
o Sanat baglantisi: Atiklardan yapilan dogal pigmentlerle sanat Gretimi
Egitim ve Yayginlagtirma
Erken Yasta Farkindalik (ilkokul ve Ortaokul)

o “Uriiniin Yolculugu” Egitim Programi:

Okullarda cografi isaretli Grlinlerin hikayesini anlatan kisa interaktif workshoplar hazirlanir.
Etkinlik: Ogrenciler Griinlerin yetistigi alanlari ziyaret eder.
Ornegin: Finike portakalinin bahgeden sofraya yolculugu.

Yerinde G6zlem Giinleri:
Tarim ve Orman il Midirligi, 6gretmenlerle is birligi yaparak “Yerel Uretici Ziyaret

Gunleri” diizenler.

o Her okul bir Grinin “elgisi” olabilir (6rnegin: “Nar Elgileri”, “Kestane Dostlar” gibi
temalar).
o Cocuklar, Griin hasadina katilarak tretim dongistni gézlemler.
o Bu program yetiskinler icin de diizenlenebilir.

Amag: Yerel Uretim ve cevre bilinci cocuklara erken yasta kazandirilir; “yerel degerlere aidiyet duygusu”

olusur.
Universitelerde Bilinglendirme ve Goniilliiliik
. Yerel Uriin Tanitim Kuliipleri:

Universitelerde géniillii grenci kuliipleri, “Cografi isaretli Uriin Elcileri” adiyla kurulabilir.
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o Ogrenciler tanitim videolari geker, sergiler acar, festival stantlarinda gérev alir.

e Universite Koy Bulusmalar:
Universite égrencileri kdylere giderek reticilerle réportaj yapar, hikayeleri dijital arsive

aktarir.
Yayginlastirma ve Goriinirliik
Yerel Senlikler ve Festivaller
e “Antalya’nin Tadinda Sanat” Senligi:

o Yerel Grinlerin tadimi, sahne performanslari, sanat sergileri, atdlyeler (6rnegin nar

temali seramik atolyesi).
o Katihmcilar Grlnlerin hikayelerini “sanat yoluyla” deneyimler.
Kitle iletisimi ve Sosyal Medya
1. Dijital Gorunirlik
e #AntalyaninTadi #KadinElindenAntalya gibi etiketlerle sosyal medya kampanyasi olusturulur.
e Kisa videolar ve belgeseller:

o 1 dakikalik reels videolari: “Bir narin hikayesi”, “Bir sabunun kokusu” gibi kisa

anlatilar.
o Kadin Ureticilerin hikayeleri belgesel dizisi haline getirilebilir.
e Influencer & Gurme is birlikleri:
o Gastronomi influencer’lari, gurme sefler ve seyahat blogger’lari davet edilir.
o “Yerinde Deneyim” ¢ekimleri yapilr.
o Buigerikler TikTok, Instagram ve YouTube lzerinden yayilir.
2. Akilli Tanitim Araglari

¢ QR Kod Uygulamasi:

Uriiniin paketine, otel meniilerine ve festival stantlarina QR kod eklenir.
o Kod tarandiginda kisa hikaye, uretici bilgisi ve cografi isaret belgesi goriintiilenir.

o Cok dilli versiyonu yapilabilir (Tirkce-ingilizce-Almanca).
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e Toplu Tasima Kampanyalari:

Tramvay, otobUs, havaalani ekranlarinda 15—-30 saniyelik tanitim videolari doner.
o “Antalya’nin cografi isaretli Grlnleriyle tanistiniz mi?” slogani.

e Kentin islek cadde ve meydanlarinda tanitim panolar konulur ve bu panolarda tanitim
afislerine diizenli olarak yer verilir. Cografi isaretli Grlinler haritalanir ve QR kodla bu panolarda

yer alir ve kisiler bu Grlinleri nereden temin edecegini gorebilir.

Sonug:
e Kadin emegi goriiniirlik kazanir, Giretici kadinlarin geliri artar.
e Yerel Grlinler sanat ve kiltlr aracihgiyla tanitilir.
e  Turizm, tarim ve kdltur sektori arasinda kalici is birligi kurulur.
e Antalya markasi “kadin emegi + kiiltirel sirdlrilebilirlik” temasiyla glglenir.

e Yerel halkta kilttrel farkindalik ve aidiyet artar.
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OTURUM: Gastronomi ve Turizmde Cografi isaret

MODERATOR: Oner 0z

Tedarikgiler belirlenirken yerel Greticiler %20 oraninda tercih edilebilir.
Ayri bifelerde de bulunabilir, bu oran bitin Grinlerin %1’i olabilir.

Alakarth bir restoran olabilir, dort mevsim yer alacak sekilde ¢alisma yapilabilir. QR koduyla hikayeleri

yer alabilir.

Kooperatiflerden Girtin alimi igin alt yapi olusturulmahdir.

Hobi bahcelerinde cografi isaretli Griinlerin ekilmesi saglanabilir.
Personelin farkindaligi artirilmali, egitimler diizenlenmelidir.

Kadin kooperatifleri veya el sanatlarini 6rneklerinin otel lobide yer verilmesi saglanabilir. Bu durum

devlet kurumlari tarafindan tesvik edilmelidir.
Meniilerde belli sayida Uriin (en az bes) yerel Ureticilerden temin edilmelidir.

Kadin kooperatifleri ve yerel tireticilerden satin alma zorunlulugu getirilebilir. Ayrica yatinm destekleri,

faiz ve kredi tesvikleriyle bu uygulamalar giclendirilebilir.

Otel hobi bahgelerinde yerel endemik bitkilerin tGretimi saglanabilir.

Cografi isaretli Grunler icin workshoplar diizenlenmeli, personele farkindalik egitimleri verilmelidir.
Otel lobilerinde cografi isaretli tirlin sofralarinin tanitimi yapilabilir.

Otel info ekranlarinda tanitim videolari gosterilebilir.

Lobi alanlarinda sembolik cografi isaret teshir bolimleri olusturulmalidir.

Sehir icinde, otobdis ve fuar billboardlarinda tanitimlar yapilmalidir.

Yoresel riin fuarlarinda secilen cografi isaretli Grlinlere 6zel tanitim alanlari olusturulmahdir.

Antalya’daki cografi isaretli Griinlerin tanitimi amaciyla “Cografi isaretli Lezzetler Rotasi” veya
“Antalya’nin Tadim Haritas!” baslikli tematik turizm rotalar olusturulmalidir.
Miuze, Oren yeri ve ziyaretci merkezlerinde cografi isaretli Grlinlerin tanitimina yonelik bilgilendirme

panolari ve satis koseleri olusturulmalidir.
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Antalya’da diizenlenen kiiltlirel ve turistik festivallerde (Altin Portakal Film Festivali, Kalei¢i Old Town

Festivali vb.) cografi isaretli Grlinlere 6zel stant alanlari ayrilmalidir.

Antalya’daki tim cografi isaretli Girlinlerin Gretim noktalari, satis yerleri ve hikayelerini iceren bir “Dijital

Cografi isaretler Haritasi” hazirlanmalidir.

Cografi isaretli Grdnlerin Gretim sireclerini ve kiltirel degerini anlatan kisa tanitim videolari

hazirlanmali; il Miidirligi’niin ve ATAV'in dijital kanallarinda paylasiimalidir.

Tarim ve Orman il Miidirligi ve il Kiiltiir ve Turizm Miidirligi web sitesinde “Antalya Cografi isaretler

Atlas1” adh 6zel bir alt sayfa olusturulmalidir.

Turist rehberleri, otel personeli ve tur operatérlerine yonelik “Cografi isaretler ve Kiiltiirel Miras”

temali bilgilendirme egitimleri diizenlenmelidir.

Lise ve Universitelerde “Antalya’nin Cografi isaretleri” konulu atdlye ve yarismalar diizenlenmelidir.

Genglerde yerel kimlik bilincinin olusmasina katki saglar.

Kadin kooperatifleri ve yerel Ureticilere yonelik markalasma, ambalaj tasarimi ve hikaye anlatimi

egitimleri planlanmahdir.
Cografi isaretli Grinlerin pazarlama degerini artirir.

Belediyelerle is birligi icinde halk pazarlarinda “Cografi isaretli Uriin Stantlan” olusturulmalidir.

Uriinlerin kent halkina ve turistlere dogrudan tanitimi saglanir.

Antalya’daki bes yildizli otellerin mendlerinde cografi isaretli Grlinlerin kullanimi tesvik edilmelidir.

Uriinlerin Gist segment turizm isletmeleriyle iliskilendirilmesi marka degerini artirir.

Akdeniz Universitesi, Antalya Tanitim Vakfi (ATAV) ve Bati Akdeniz Kalkinma Ajansi (BAKA) is birligiyle

Ar-Ge ve tanitim projeleri yiratalmelidir.
Akademik destek ve bolgesel kalkinma araglariyla stirdirlebilirlik saglanir.

Antalya’daki tim cografi isaretli Griinleri kapsayan “Antalya’dan Gelen Lezzet” veya benzeri bir (st

tanitim markasi olusturulmahdir.
Ortak marka kimligi, ulusal ve uluslararasi tanitimda gticlt bir imaj saglar.

Sosyal medya Uzerinden #AntalyaCografilsaretleri ve #AntalyaTadiniKesfet etiketleriyle tanitim

kampanyalari ylritilmelidir.

Dijital gorindrlik ve halkla etkilesim artar.

15



Her Griin icin “Hikaye Kartlar” veya “Ureticiden Sofraya” temali tanitim materyalleri hazirlanmalidir.

Uriinlerin kiiltirel baglami ve 6zgiin hikayesi éne cikarilir.

Antalya Havalimani’nda “Cografi isaretli Uriinler Tanitim Alanl” kurulmasi
Antalya il Kiltiir ve Turizm MidirlGgi koordinasyonunda yillik “Antalya Cografi isaretler Zirvesi”nin

duzenlenmesi

ATAV ve BAKA is birligiyle “Antalya Cografi isaretli Uriinler E-Katalogu”nun hazirlanmasi

Cografi isaretli Grinlerden olusan “Antalya Hediyelik Seti” gelistirilmesi

Antalya, sahip oldugu kiiltirel gesitlilik ve gastronomik zenginlikle Tlrkiye'nin cografi isaret potansiyeli
en yiiksek illerindendir. il Kiiltir ve Turizm Mudurliigii olarak amacimiz, bu degerlerin sadece
tescillenmesi degil, ayni zamanda tanitim, egitim ve turizm araciligiyla sirdirulebilir bir ekonomik ve

kiiltirel etkiye donustirilmesidir.
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OTURUM: EKONOMI, i$ BiRLiGi VE GELECEK ViZYONU

MODERATOR: iffet Gozde BOZDOGAN

Tarim odakli bir yaklasim ile stratejik hedefler belirlenmeli. Antalya’ya gelen turistlere kirsal agro turizm

olanaklari tanitilmali, deneyim turizmi ile yoresel triinlerin Ci lerin tanitimi etkinlestirilebilir. Platform

blinyesinde calisanlar gonulliik esasina gore ¢alismalidir.

Turizm koyleri olusturulabilir. Endemik bitkisi, yerel gastronomik degerleri, tadim etkinlikleri

distunulebilir. Sadece Gonillullk ilkesi ile calismalar aksayabilir, finansal destek gerekebilir.

Platform olusturulmahdir. Géniilliiliik esas olursa siirdiriilebilirlik sikintisi dogabilir. Universiteden,

yerel yénetimden, STK’lardan (Otelciler dernegi vb.) olusturulmalidir. Ci Griinler igin giftcilere yonelik

egitim ve farkindalik calismalari ile Ci marka degeri ortaya konulmalidir.

KISA VADELi STRATEJiK HEDEFLER:

1-

Valilik koordinasyonunda ildeki kamu kurum ve kuruluslan ile (niversitelerden, yerel
yonetimlerden, STK’lardan ve 6zel sektér ve turizm temsilcilerinden mutesekkil Antalya
Cografi Isaretler Platformu Kurulmasi mimkiindiir. Platform, Ci lerin ticaretini ve tanitimini
yapmak lzere kurulmasi planlanan Kooperatif ¢alismalarini desteklemek, kolaylastirmak ve
izlemekten sorumlu olacaktir.

Platform kisa vadede Antalya Ci Uriin Satis Kooperatifinin kurulumu igin gerekli hazirlik ve
isletilmesi icin danismanlik calismalarini ylriitecektir.

UZUN VADELI STRATEJiK HEDEFLER:

1-

Antalya’daki Ci tescilli tiriinleri, yerel Ureticilerden tedarik edecek, i¢ ve dis pazarda tanitarak
satisini yapacak bir Ci’li Uriin Satis Kooperatifi kurulacaktir. Kooperatifin karar ve denetim
organlarinda tizel kisi Gyeler arasinda Platform Gyelerinin yer almasi beklenmektedir.
Kooperatifin alimini gergeklestirecegi Ci’li Grlinlerin tretim sireclerinin izlenebilirlik sisteminin
ve denetim mekanizmasinin kurulmasi saglanacaktir.

Kooperatif; alim garantili Gretim slreclerini teminen, ciftciler ve yerel zanaatkarlar ile
sozlesmeli Uretim faaliyetlerinin devamhligi amaciyla protokoller yapacaktir.

Kurulacak kooperatiften, ulusal Ci tesciline sahip triinler igin AB tescil basvurusunu yapmasi
beklenmektedir.

Kooperatif ulusal ve uluslararasi arenada Urlinlerin tanitimini, ihracatini, ilgili fuarlara katilim,
tadim etkinlikleri, demonstrasyon calismalari vb. faaliyetleri ylrttecektir.

Kooperatif, ilgili fon mekanizmalarindan faydalanmak (izere proje basvurulari yapacaktir.
Kooperatifin (iriin satisi ve tanitimi igin Antalya Ci web sitesi kurulumu, sosyal medya
hesaplarinin olusturulmasi beklenmektedir. ilgili maliyetler 6zel sektér tarafindan sponsorluk
marifetiyle karsilanacaktir.
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8- Kooperatife gelir yaratmak lizere; Ci iiriin satis ofisi ile potansiyel ireticiler ve tiiketiciler icin
Ci Akademisi ve mentérliik sisteminin olusturulmasi. Bu yapilarda olusan gelirlerin, tekrar
kooperatifin isletme sermayesinde kullanilmasi saglanacaktir.
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COGRAFi iSARETLERDE TANITIM STRATEJILERi CALISTAYI

SONUC BILDIRISI

Antalya’nin sahip oldugu cografi isaret potansiyeli, ekonomik kalkinmanin yani sira kiltirel
mirasin korunmasi ve yerel kimligin gliclendirilmesi agisindan stratejik bir degerdir.

Cografi isaretler yalnizca tescil slireciyle sinirli kalmamali; tanitim, markalasma, egitim, turizm
ve ekonomi eksenlerinde buitlinciil bir yaklasimla ele alinmahdir.

Uriin hikayeleri markalasma siirecinin merkezinde yer almali; ireticiden tiiketiciye kadar
uzanan deger zinciri gdrinur hale getirilmelidir.

Oteller, restoranlar ve gastronomi isletmeleri, menilerinde cografi isaretli Grlnlere yer
vermeye tesvik edilmelidir.

Cografi isaretli Grlinlerin kullanildigi mutfaklar, tanitim alanlari ve hediyelik esya bolimleri
yayginlastiriimalidir.

Kamu spotlari, dijital medya icerikleri ve influencer is birlikleriyle tanitim faaliyetleri
giclendirilmelidir.

“Antalya Cografi isaret Haftasi” veya “Cografi isaret Festivali” gibi tematik etkinlikler her yil
diizenli hale getirilmelidir.

Havalimani, toplu tasima, otel lobileri ve dijital ekranlarda cografi isaretli Griin tanitimlarina
yer verilmelidir.

Ortak gorsel standartlar ve Antalya’ya 6zgii cografi isaret logosu gelistiriimelidir.

“Antalya Cografi isaretli Uriinler Dijital Kiitiiphanesi” ve “Dijital Harita” kurulmali; QR kodlarla
bilgiye erisim saglanmalidir.

Cografi isaretlerin tanitiminda yapay zeka ve dijital reklam teknolojilerinden yararlaniimalidir.
Sanatgilar, cografi isaretli GrlGnlerden ilham alarak sergi, tasarim ve atélye calismalariyla
farkindahk yaratmalidir.

Kadin emegi cografi isaretli lretim ve tanitim siireglerinde goérinir hale getirilmeli, kadin
kooperatifleri desteklenmelidir.

Kadin kooperatifleri ile sanatcilar ve oteller arasinda liretim—tanitim is birlikleri kurulmalidir.
“Antalya’nin Kadin Emegiyle Uretilen Lezzetleri” temali yarismalar ve 6dil programlari
diizenlenmelidir.

ilkokul ve ortaokul diizeyinde “Uriiniin Yolculugu” egitim programlari hazirlanmalidir.
Universitelerde “Cografi isaret Elgileri” kullpleri kurularak genglerin siirece katiimi

saglanmalidir.
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26- Festivaller, sanat etkinlikleri ve senliklerde cografi isaretli Griinlerin tematik sekilde tanitimi
yapilmalidir.

27- Sosyal medyada #AntalyaninTadi ve #KadinElindenAntalya gibi kampanyalar yiritilmelidir.

28- Ambalaj tasarimlarinda yerel sanat unsurlari kullanilmali; “sanatla markalasma” yaklasimi
benimsenmelidir.

29- Kadin kooperatifleri icin satis ve tedarik aglarini kolaylastiracak “Kadin Kooperatifleri ve Ci
Uriinler Platformu” kurulmahdir.

30- Otel zincirleri ve restoranlar, kadin kooperatiflerinden alim yapmaya tesvik edilmelidir.

31- Fazla veya atik Grlnlerin yeniden Uretim atélyelerinde degerlendirilecegi dongtisel ekonomi
modeli olusturulmalidir.

32- Yerel festivallerde ¢ocuklara yonelik sanat ve Uretim temali atolyeler diizenlenmelidir.

33- Cografiisaretli Grlinlerin tanitimi amaciyla gastronomi ve turizm temali “Antalya Tadim Rotasi”
hazirlanmalidir.

34- Muzelerde, 6ren yerlerinde ve fuarlarda cografi isaretli Grlin kdseleri kurulmalidir.

35- Turist rehberleri, otel personeli ve tur operatérlerine yonelik “Cografi isaretler ve Kiiltiirel
Miras” egitimleri diizenlenmelidir.

36- Antalya’daki tiim cografi isaretli triinler igin “Antalya Cografi isaretler Atlasl” ve “E-Katalog”
hazirlanmalidir.

37- Belediyelerle is birligi icinde halk pazarlarinda “Cografi isaret Stantlari” olusturulmalidir.

38- Uriinlerin ulusal ve uluslararasi tanitimi icin “Antalya’dan Gelen Lezzet” iist marka kimligi
olusturulmalidir.

39- Antalya Havalimani’nda “Cografi isaretli Uriinler Tanitim Alani” kurulmalidir.

40- Her yil “Antalya Cografi isaretler Zirvesi” diizenlenmelidir.

41- Universiteler, kalkinma ajanslari ve turizm kuruluslariyla Ar-Ge projeleri yiritilmelidir.

42- Kooperatifler araciligiyla Ureticilere finansal destek, sozlesmeli Uretim ve izlenebilirlik
sistemleri saglanmalidir.

43- Antalya Valiligi koordinasyonunda “Antalya Cografi isaretler Platformu” kurulmalidir.

44- Platform; kamu, Universite, yerel yonetim, STK ve 6zel sektor temsilcilerinden olusmalidir.

45- Platformun kisa vadeli gorevi, Antalya Ci Uriin Satis Kooperatifinin kurulus sirecini
hazirlamaktir.

46- Uzun vadede, kooperatif cografi isaretli Urlnlerin tanitim, satis, ihracat ve AB tescil
basvurularini yiiritecektir.

47- Kooperatif; Uretici, ¢iftci ve zanaatkarlarla s6zlesmeli tiretim modeli kuracaktir.

48- Kooperatifin gelir kaynaklari arasinda satis ofisleri, Ci Akademisi ve mentérliik sistemi yer

alacaktir.
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49- Dijital tanitim, web sitesi ve sosyal medya hesaplari 6zel sektor sponsorlugu ile hayata
gecirilmelidir.

50- Cografi isaretli Urlnlerin strdirtlebilirligi icin kurumlar arasi koordinasyon kalici hale
getirilmelidir.

51- Calistayda alinan kararlar dogrultusunda, Antalya’nin cografi isaretli Griinleri icin ortak bir

vizyon ve yol haritasi olusturulmahdir.
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EKLER

EK 1. Calistay Fotograflari

i URUNLER
ANTALYA'DA COGRAFI i{SARETLI URUNL.
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EK 2. Calistay Programi

09:00 — 09:30 -> Kayit ve Karsilama

09:30 - 10:00 - Agilis Konusmalari
Antalya il Tarim ve Orman Mudirliigi
Aska Lara Genel Miduri

LATUYAB — Lara Turizm Yatirimcilar Birligi

10:00 - 10:20 >

“Antalya Cografi isaretler Seferberligi”
ibrahim IRMAK

Koordinasyon ve Tarimsal Veriler Sube Midiird,
Antalya il Tarim ve Orman Mudurliigi

10:20 - 10:50 -

“Cografi isaretli Uriinlerde Deger Zincir Yaklasimi ve Yerel Kalkinma Stratejileri”
Prof. Dr. Orhan OZCATALBAS

Akdeniz Universitesi Ziraat Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Bélimii Ogretim Uyesi,

Fen Bilimleri Enstitist Maduri

10:50 - 11:10 > Kahve Arasi

11:10 — 11:40 >“Cografi isaretli Uriinlere Kimlik Kazandirmak: Antalya Mutfaklarindan Ornekler”
Mehmet AKDAG
Yedi Mehmet Restoran Sahibi, Sef

11:40 — 12:10 >“Cografi isaret Arenasinda Tiirkiye’den Avrupa’ya Bakis”
Dr. Ogr. Uyesi Cagla CAVUSOGLU MCKENZIE
Antalya Bilim Universitesi Ogretim Uyesi

12:10-12:30 >

“Yerel Uriinlerden Kiiresel Sofralara: Manavgat Altin Susami Deneyimi”
Sebahattin ASi

Genel Madur, ADALYA Hotel

12:30 — 14:00 -> Ogle Arasi

Calistay Oturumlari

14:00 — 15:00 > Atélye Calismalari / Calisma Gruplari

(5 masa halinde yiritullecektir — grup konulari ayrica belirtilecektir.)
15:00 — 15:20 -> Kahve Arasi

15:20 - 16:20 - Galisma Gruplarinin Sunumlari

16:20 — 17:00 -> Degerlendirme ve Kapanig
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EK 3. Katilimci Listesi

Adi Soyadi

Kurum / Otel

Ahu Nur SAHIN

ABO Cevre Egitim

Ali SAHIN

Wind of Lara

Alptug HARUN

Gijital icerik Ureticisi

Arzu ORNEK

Milli Egitim Bakanlig

Asil ARGUN

Aslihan BOZCUK

Akdeniz Universitesi

Ayse DENIZ
Bekir ATALAY Miracle Resort
Betll CERAY LATUYAB
Cesur HOSAFCI Antalya il Kiiltiir ve
Turizm MiduarlGgi
Cihan ISBASI Graphx Ajans
Gagla CAVUSOGLU Bilim Universitesi
MCKENZIE
Derya SACLI Fame Residence
Dog. Dr. Oguz DOGAN Antalya Bilim
Universitesi
Duygu Atilgan BATEM

Ebru ACIKALIN

Antalya Blyuksehir
Belediyesi

Ece DASKAYA

ATSO

Eda KURSUNGECME
CAVUS

Delphin Hotels

Erdem CESUR

Delphin Hotels

Emir UNSALAN

Ramada Resort &
Wyndham Garden

Eren Can BARAN

Ertugrul BATEM
TURGUTOGLU
Prof. Dr. Fatih USLU YORKAM

Feray UYSAL

Fevziye ERKAN

Anka Kadin Kop.
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Gamze OZTURK Ramada Resort &
Wyndham Garden
iffet Gozde BAKA
BOZDOGAN
Gul BULUT Aska Lara Resort &
Spa
Gllsim ATA Ducale Lara
Gulsen ELMAS Antalya Valiligi
Gulsen ARAS BAGEV
Halil GOKMENOGLU Limak Lara
Hasan ERYIGIT Gazeteci
Hasibe UCAL Baia Lara
ibrahim FINDIK Delphin Hotels
iclal SOLAK MIRACLE

ilker CINBILGEL

Akdeniz Universitesi

izel POLAT Titanic Delux
BICEROGLU
Keziban KAN Kadin Kooperatifi

Kiibra KARTAL

Crystal Centro

Kiibra KOCUKERDEM

LATUYAB

Mehmet AKDAG

7 Mehmet Rest.

Mehmet ZANBAK

Barut Lara Collection

Mehmet BOYACI

ANFAD

Meral URAL

Anka Kadin Kop.

Melike COSKUN

Lara Barut Collection

Meziyet AVCI

Ekolojik Yasam
Hareketi

Mustafa DAGDELEN

Sherwood Greenwood

Dog. Dr. Mustafa
COBAN

Akdeniz Universitesi

Nagihan KASLI

Delphin Hotels

Nazif ALP

Antalya Ziraat Odasi
Bsk.




Prof. Dr. Nilifer
KORKMAZ YAYLAGUL

Akdeniz Universitesi

Nurten Akbaba

Kadin Kooperatifi

Oguzhan Yildirim

Sherwood Greenwood

Prof. Dr. Orhan

Akdeniz Universitesi

OZCATALBAS

Ozgiir SECMEN FOTON

Pinar BAYRAM Antalya il Milli Egitim
Madarlagu

Pinar COSKUNER Antalya Ticaret il
Madarlagu

Rabia TOKA

Yagmur OZKOKSAL Liberty Lara

Sabahattin ASI

Adalya Hotels

Savas KILIC

Graphx

Prof.Dr. Seval Sevgi
KIRDAR

MAKU

Prof.Dr. Sule ORMAN

Akdeniz Universitesi

Ummiihan BICAKLAR
USTUN

Melas Lara

Dr. Veli Ercan
CETINTURK

Alanya Alaaddin
Keykubat Universitesi

Yildiz TOPKAYA

Royal Wings

Metin TAYLAN

Adalya Elite Lara

Zehra ERYILMAZ

Tekin ALTAS

Kepez ilge Tarim ve
Orman Mud.

Ozlem PELITOGLU

Birtug BILGIN
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